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oz

Gida sektorii insan ihtiyaglarimin karsilanmasinda stratejik bir 6neme sahiptir. Giiniimiizde bir ¢ok
tilke, biitiin diinya ekonomisini olumsuz etkileyen Covid-19 viriisii ve ¢esitli savaslar gibi beklenmeyen
durumlarin telafisinde gida sektoriine onemli yatirimlar yapmaktadir. Hatta bu durum bir ¢ok iilkenin
yasamsal stratejisi ve devlet politikast olarak énemini hissettirmektedir. Hizla artan insan niifusu,
vasl insan sayisinin geng insan sayisia gore oransal biiyiikliigiiniin artmast ya da ¢evresel felaketler
gibi bir ¢ok duruma paralel olarak tarimsal faaliyetlere iliskin yatirimlarin deger kazanmasina
sebebiyet vermistir.Bu ézelliginden dolayr bir ¢ok iilkede tarimsal faaliyetlere olan yatirimlar kiiciik
¢ificilerden ziyade onemli girisimler olarak goriilmeye baslamig, ayni zamanda makine ve techizatlar
gibi tarimsal girdilerin artan degerleri bu faaliyetleri kiiciik girisimcilik faaliyetlerinin disina
ctkartmigtir. Tarim sektoriiniin soz konusu kritik ve stratejik onemi, iiretim/pazarlama ve tarimsal
makale ile, tarimsal iiriinlerin pazarlanmasindan yola ¢ikarak séz konusu kritik ayrima yonelik
islemlerin muhasebelestirilmesine yonelik drnekler verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tarim, Tarimsal Pazarlama, Tarimsal Faaliyet, Tarim Muhasebesi, Besicilik

Jel Kodlari: L11, Q13, Q14, N50

ABSTRACT

The food sector is a sector of strategic importance to mee thuman needs. Today, many countries make
significant investments in the food sector in compensating for unexpected situations such as Covid-19
virus and various wars, which negatively affect the whole world economy. Infact, this situation makes
it felt its importance as the vital strategy and state policy of many countries. Rapidly growing human
population, the proportion of elderly people increased proportionally compared to the number of
young people or environmental disasters caused investments in agricultural activities to be valued in
many countries began to appear, but also the increasing values of agricultural inputs such as
machinery and equipment have taken these activities out of small entrepreneurship activities. The
critical and strategic importance of the agricultural sector; It led to the realization of studies in two
importantareas of expertise such as production / marketing and agricultural accounting. With this
article, examples are given for accounting the transactions for the critical segregation based on the
marketing of agricultural products.

Keywords: Agriculture, Agricultural Marketing, Agricultural Activity, Agricultural Accounting,
Breeding
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1. GIRISVE KAVRAMLAR

Genel anlamda tarimsal iriinler; hayvanlar,
bu hayvanlarin etleri, kiimes hayvanlari,
yiin, siit {irinleri, tahillar, tohumlar, meyve
ve meyve TUrlnleri, sebzeler ve sebze
tirlinleri, aga¢ triinleri, bal, tiitiin, odun
veya herhangi bir tiriiniin herhangi bir smift
veya bir pargasi anlammma gelmektedir
(www.ontario.ca, 2019). Kimi kaynaklar bu
tanimin yani sira tamamen veya kismen bu
iiriinlerden herhangi birinden iiretilmis ya
da tiiretilmis, yiyecek, icecek maddeleri ve
organik tarimsal {iriinleri de ¢iftlik tirtinleri
olarak kabul etmektedir.

Tarimsal iiriin kavrami ¢iftginin {irinlerini
hasat etmesiyle ortaya ¢ikan bir kavramdir.
Hasat gerceklestiginde {iriin  genellikle
dogrudan tiiketiciye gitmez. Oncelikle,
iiriiniin y1l boyunca diizenli ve siirekli bir
sekilde tiiketilen yerden uzakta bulunmasi
muhtemeldir. Ayrica, talebi karsilamak
iizere arzin ayarlanmasi ig¢in depolama
gereklidir.  Genelde bir {iriin, hasat
edildiginde nadiren tiiketiciler tarafindan

kabul edilir niteliktedir. Bu nedenle
tarimsal iiriin  tiiketiciye ulastirilincaya
kadarki siiregte cesitli sekillerde
siralanmali, temizlenmeli, islenmeli ve
tiketiciye satis i¢in uygun kalite ve
miktarlarda  sunulmalidir.  Nihayetinde

ciftei, Uriiniin miilkiyeti elinden ¢iktiginda
kendisine bir O6deme bekleyecektir. Bu
nedenle, perakendecinin; triinleri nihai
tilkketiciye satana kadar tiim ¢esitli agamalari
kapsayacak sekilde bazi finansal
diizenlemeler yapmasi gereklidir. (Asogwa
vd, 2012: 269). Pazarlama ise, tiretim dahil

tim is fonksiyonlarm1 ve en genis
anlamiyla iiretim kararmi da kapsar. Bu
nedenle, tarimda yetistirilecek  {iriin

cesitliligi veya hayvan tiiriiniin tutulmasi
gibi bir kararin pazarlama kararlart ile
aciklanabilecegi sOylenebilir (Asogwa vd,
2012: 270).

Tarmmsal iiriin kavramindan yola c¢ikarak
ortaya konan tarimsal pazarlama ise;
“ciftcilik faaliyetinde ugrasan kisinin ne
miktarda ve hangi kalitede tarimsal iiriin
iiretecegi ile baslayan, s6z konusu g¢iftlik
lirlinliniin Pazar kosullarma sunulmasi igin
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hazirhgin  yapilmasi,
kosullarina uygun
¢alismalarinin  yapilmasi,
saklama  kosullarma  uygun  olarak
depolanmasi, nakliyat ve nihayetinde
tilkketiciye kadar siirecteki faaliyetlerin
timii” (Ekmeksiz, 2019: 2) bu kapsam
icinde degerlendirilecektir. “Ritson ve
Albisu'ya (1986 ve 2002) gore “tarimsal
pazarlama; tarimsal pazarlamanin,
amaglarint  yerine getirmek igin  bir
isletmenin miisterisinin istek ve
ihtiyaclarini dogru bir sekilde tespit edip
karsiladig1 bir siire¢ oldugunu belirtmistir”
(Abdullah ve Hossain, 2013: 132). Kohls
(1985), tarimsal pazarlamanm, mal ve
hizmet akiginda yer alan tiim ticari
faaliyetlerin, ilk tarimsal liretim
noktasindan nihai tiiketicinin eline gegene
kadarki  tiim  siiregler  gercevesinde
tanimlamistir (Asogwa vd, 2012: 270). Bu
tanimdan, temelde ayni olsa da farkl ¢ikar

iriinlerin  piyasa
standardizasyon
bu iriinlerin

gruplarinin  tarimsal pazarlamay1 farkli
sekillerde degerlendirebildikleri
goriilebilmektedir.  Neticede tiiketiciler

agisindan amacin disiik satin alma maliyeti,
iireticiler agisindan ise amacin yiiksek gelir
ile gergevelenen bir bakis agisindan
bahsedilebilir.

2.TARIMSAL PAZARLAMA SISTEMIi

Uriinlerinin pazarlamasi; “iiriin niteligine
gore farklilasmaktadir. Meyve, sebze ve
hayvanlarin pazarlanmasinda 6zel sektor
yer alirken, tahil {irlinlerinde kamu ve
ticaret borsalari, findik, pamuk, aycicegi
gibi tarimsal varliklarin ise kooperatifler ve
tiiccarlar kanaliyla pazarlama sisteminde
yer aldigi goriilmektedir. Uriiniin yapisi
nedeniyle, kimi driinler tamamen bir
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sistemde yer alirken, kimileri de birgok
kanalda yer alabilmektedir” (Ekmeksiz,
2019: 2). Bu sistem; tiriinlerin gift¢ilerden
tilketicilere akisini, bu siiregteki birgok
faaliyet ve sistem iginde bulunan sektorlerin
yapisini igermektedir.

Tarimsal pazarlama sistemi
standardizasyondan ambalajlamaya kadar
pek ¢ok konunun derinlemesine dikkatini
gerektirmektedir.

e Standardizasyon: TSE nin tanimina gore
standardizasyon; Mevcut ve potansiyel
sorunlar dikkate alinarak, ortak ve tekrar
eden durumlar i¢in en uygun diizenin elde

edilebilmesi i¢in gerekli agiklamalarin
olusturulmasidir. Bu cercevede
standardizasyon; standartlarin
olusturulmasi, yayinlanmasi ve

uygulanmasini igerir (TSE). Standart iiretim
ile kayiplar azaltilabilmekte, depolama ve
tasima  kolaylagsmakta, arz ve talep
dengelenmekte, dis ticaret anlagmazliklar
giderilebilmekte, dig satim gelismekte
ayrica rekabete olan pozitif etkisiyle
iirtiinlerin karsilastirilma ve se¢im kolayligt
saglanabilmekte, fiyat ve kalite hileleri
azaltilabilmekte ve satig sonrasi
hizmetlerinde gelistirilmesiyle tiiketiciye
¢ok sayida fayda saglanmis olacaktir
(Ekmeksiz, 2019: 10).

e Kalite Kontrolii: Uretilmis olan bir
mamuliin ya da hizmetin kullanima uygun
olamamasma neden olacak kusurlarin
onlenmesi, tespit edilmesi ve diizeltilmesine
yonelik islemleri igermektedir (Elevli,
2018: 3). Pazarlama literatiirii kaliteyi
tiketici tatmini ile agiklamaktadir. “kalite,
firmalarin; ulusal ve uluslararasi pazarlarda
hayatlarini siirdiirebilmesi, rekabet
edebilmesi ve pazar paylarini artirabilmesi
icin 6nemli” (Ekmeksiz, 2019: 10) bir
faktordiir. Kalite ile isletmeler iiretimin
cesitli asamalarinda hammadde maliyetini
azaltabilecek, mamuliin tiiketici agisindan
tatmin  edilebilir ve bir seviyede
degerlendirilebilmesini saglayacak, atik ve
fire maliyetlerini asagiya ¢ekebilecek, satis
sonrast olumsuzluklari ortadan kaldirarak
iiretici ve tiiketici agisindan beklenmeyen
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durumlarin minimize edilmesini

saglayabilecektir.

e Ambalajlama ve Etiketleme: Ambalaj;
gida {irlinlinii ¢evresel etkilerden koruyan,
icindeki drilinleri bir araya getirerek,
pazarlama islemlerini kolaylagtiran,
tiketiciyi icerigi hakkinda bilgilendiren
cesitli malzemelerden yapilmis
koruyuculardir (Oriicii ve Tavsanc1,2001:4).
Bilhassa gida marketgiliginde yasanan
gelisgme,  hiikiimetlerin ~ insan  sagligi
tizerindeki  hassasiyetleri ve ambalaj
sanayiindeki modern teknoloji kullanimi
ambalajlara verilen dnemi arttirmistir. Yani
sira “Tiketicinin gosterisli malzemeye olan
talebi ile pazardaki egemenliklerinin ve
gelir diizeyinin artmasi, tirtiniin
farklilagtirllmasi, raf omrii ve saklama
kosullar1 gibi bilgilere dikkat edilmesi,
ailedeki bireylerin ve 6zellikle kadinlarin is
hayatina girmeleri sonucunda aligveris
stirelerinin azalmasi ambalajlamaya yonelik
ilgiyi arttirmigtir” (Ekmeksiz, 2019: 11)
Hangi ambalajlarin  hangi  bigimlerde
kullanilacagi temelde yasalar  ve
yonetmelikler ile belirlenitken gevre
koruma konusundaki bilincin artmasi,
firmalarin maliyet diislirmeye yonelik
Onlemler almasi, gosteris tliketimine
yonelik tasarim fikirleri, {irlin raf dmriiniin
arttirilmasi gibi konular ambalaj segiminde
onemli yer tutmaktadir. Benzer sekilde
artan tiiketici bilincinin yani1 sira yasal
diizenlemeler de iriin ve firma hakkinda
bilgi sunan etiket kullanimini ve etiket
icerigini belirlemektedir.

Son donemlerdeki arastirmalar; satin alma
kararlarinda, etiket bilgilerinin &nemini
gostermektedir. Ornegin; Yeni Zelanda ve
Avustralya’da yapilan bir arastirmada
tiiketicilerin bilingli bir se¢im yapmada
etiketlerin 6nemi vurgulanmstir (Ozgiil ve
Aksulu, 2006: 2). Giliniimiizde gevreye
kars1 daha duyarli olan tiiketiciler i¢in eko-
etiket gelistirilmistir. “Eko-etiketleme esas
itibartyla, tiiketicileri hangi iirlinlerin
cevreye daha az zarar verdigi hususunda
uyarmay1l amaclamaktadir. Yani, gevreyle

dost  iriinlerin,  digerlerinden  ayirt
edilebilmesi ve belirli bir standart
gercevesinde  iiretilebilmesi amaciyla
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Uluslararasi Standardizasyon Orgiitii, (ISO)
14000 belgeleriyle, tiiketiciler tarafindan
ekolojiye duyarli diriinlerin tanimlanmasi
saglanmistir (Yiicel & Ekmekgiler, 2008:
329). Ayrica baska bir tiir eko-etiketlemeye
de negatif eko-etiketleme ismi
verilmektedir. Bu etiketleme ile tiiketiciye
iriinlin zararlh ydnleri konusunda bilgi
verilir. Bu bilgiler, duyarli tiiketiciler
vasitastyla eko-etiketli iiriinlerin  pazar
paylarmi artacaktir.  Ancak eko-etiketi
alabilmek icin {retici yiliksek bedel
O6demekte bu da tiiketiciye yansimaktadir.
Yine de bu tirlinlerin pazar paylar1 daha da
arttirllabilirse  bu  sorunda  ortadan
kalkabilecektir (Alagdz, 2007: 3).

Uretici isletmeler acisindan etiket, {iriiniin
satisina fayda saglamasi ve tiiketicinin
bilgilendirilebilmesi agisindan ¢ok
onemlidir. Etiket iizerinde yer alan bilgiler,
Satin alma kararlarinda yararlanilabilecek
onemli bir bilgi kaynagidir. Isletmeler bu
etiketler sayesinde iiriinlin tiiketicisine
dogru ve ayn1 zamanda kullanimina yonelik
yararli bilgi verebilecektir. Bu nedenle
pazarlama agisindan 6nemli bir konudur.
Standartlara uygun etiketleme ile tiiketici
sagligi korunmus olacak, hatali anlamalar
ortadan kaldirilacak, suiistimaller bertaraf
edilebilecek aynm1  zamanda  firmalar
arasindaki rekabet diizenlenmis olacaktir
(Ozgiil ve Aksulu, 2006: 2).

e Kalite Yonetim Sistemleri: Pazarlama
acisindan miisteri tatmini ile agiklanabilen
kalite teknik yaklasimla gereksinimleri
karsilamaya yonelik tiriin karakteristiklerini
tanimlamaktadir. Sunulan mal  ve
hizmetlerin hedeflenen ozellikleri
kargilamasi ile tiiketiciye giiven verilmesi
gerekmektedir. Bu yaklasimla ortaya konan
kalite gilivenligi: “hammadde ve mamuliin
yiiriirliikteki standartlara  uygunlugu,
isletme arag-gereglerinin tasarimi, {iiretim
siire¢ hattinin diizenlemesi, {irliniin raf
omriinde etkili olan ambalajlama, depolama
ve dagitim kanallarint da kapsayan bir
faaliyetler  dizisidir. Bu uygulamalar
arasinda; “Kritik Kontrol Noktalar1 Risk
Analiz Sistemi (HACCP)”, “Iyi Uretim
Uygulamalart Sistemi (GMP)”, “Engeller
Teknolojisi (HT)”, “Belirleyici
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Mikrobiyoloji Uygulamalart (PM), ISO
9000, ISO 22000” onemli bir yer
tutmaktadir. Ayrica iiriiniin dizayninda HT,
proses  kontroliinde ~HACCP, proses
gelistirmede PM gidalarin kalite
giivenliginde {i¢ temel standart olarak
goriilmektedir (Erkan vd., 2008: 94).

3. TURKIiYE’'DE TARIMSAL URUN-
LERIN PAZARLAMA KANALLARI
VE TUTUNDURMA KARMASI

Ulkemizdeki ~ firmalarn  6nemli  bir
boliimiiniin  KOBI niteliginde olmas1 ve
hayvansal iiretim ile birlikte genellikle
bitkisel {iretiminde birlikte yapiliyor olmasi
sebebiyle {iiretilen ya da satin alinan canli
varliklar tiretim yerinde ya da g¢evresindeki
pazarlarda satilmaktadir. Hacimsel olarak
kiigtikliik nedeniyle pazarlama
organizasyonu niteligi olmayan yerlerdeki
satisin  olduk¢a yogun olmasina sebep
olmaktadir. Kirmiz1 et pazarlanmasinda da
¢ok miktarda araci isletme bulunmaktadir.
Pili¢ etinde, sdzlesmeli liretim sebebiyle
pazarlama faaliyetlerinin biiyiikk ¢ogunlugu,
kombine entegre firmalarina aittir. Uretilen
siitin  6nemli bir bolimii mandiralarda

islem gormektedir. DPT wverileri, siit
sanayindeki  isletmelerin  biiylik  bir
bolimiiniin ~ 6zel  sektorde  oldugunu

gostermektedir. Yumurtact ve balcilikla
ugrasanlar ise iiriinlerini, ya direkt olarak
ciftliginde tiiketiciye vermekte ya da tiiccar
isletmelere satmaktadirlar. Tarimsal
tiriinlerin pazarlanmasina asagidaki
araclardan yararlanilmaktadir (Emeksiz vd.,
2019: 6-15 arasindan derlenmistir);

¢ Geleneksel Araglar: Bu araglar; reklam
faaliyetlerinde kullanilan hemen her tiir
iletisim araglarmi  ve kamusal hizmet
duyurularint  i¢cermektedir. Bu iletisim
araglari kullanilarak tiiketiciye ulasabilmek,
onlar1 bilgi sahibi yapabilmek ve sadakat

duygusunu arttirabilmek gibi  hedefler
gercevesinde amagclara ulastilmaya
calisilmaktadir. Tarimsal iirlin

pazarlamasinda ¢ogunlukla basili yayim
araclar1 kullanilmaktadir.



C.25,8.2

o Gegerli Araclar: Gegerli araglar; sohret
cirosu, pazarlama temsilcisi, agik ev,
konusma, sunumlar ve slayt gosterilerinden
miitesekkildir. Firmanin hedeflemis oldugu
miigterilere tanitimin1  gergeklestirebilmek
icin pazarlama temsilcilerinden, ¢esitli
sunumlardan, ilgili kesimlere agik ve net
davranmayi1 hedefleyen acgik ev gibi
araglardan faydalanilmaktadir. Bu sekilde
miigteriler ile birebir ig birligini temin
edecek metotlar uygulanmaktadir.
Taraflarmn tepkilerini anlayabilmek i¢in bu
araglarla, isletme agisindan daha dogru
bilgilerin saglanmasi da muhtemeldir.

o internet Araclar: Giiniimiizde
elektronik ticaretin gelismesiyle, internet
araglarinin bilhassa gelismis ekonomilerin
ticari faaliyetlerinde yararlanildig
gorilmektedir. Bu  araglar  arasinda;
elektronik  biilten  tahtasi, elektronik
gazeteler, e-mail, diger web sitelerine
baglanti, hizmet listesi ve internet siteleri
yer almaktadir.

Pazarlamada kullanilan araclarin
siniflandirilmasindaki tutundurma karmasi
elemanlar1 ise su sekildedir (Emeksiz vd.
2019: 17);

v' Reklam Karmasi: Gazete gibi basili
televizyon gibi sozel yaym araglari,
dogrudan posta, agik ortam reklamlari,
ortak reklamlarin tamami reklam karmasi
elemanlari arasinda yer almaktadir.

Ayrica yukarida yer alan mecralardan farkli
olarak internet iizerinden web sayfalar
aracihigt  ile  gergeklestirilen  reklam
faaliyetlerini  igeren sanal pazarlama
karmast kavrami eklenmistir. Efthymios
Constantinides; sanal pazarlama karmasi
olarak scope (kapsam), site (web sitesi),
synergy (birliktelik) ve system (sistem)
sozciiklerinin bas harflerinden olusan 4s
modelini gelistirmistir. Buna gore sanal
pazarlama karmasi Ogeleri firsat, —site,
birliktelik ve sistemden olusmaktadir
(Yurdakul ve Kiraci, 2008: 166).

v Kigisel Satis Karmasi: Belirli bir satigin
gerceklestirilmesi amactyla bireysel
konusma ve satis ¢abalarmi igermektedir.
Baska bir ifadeyle; piyasada bilinen bir
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isletmenin pazarlama ¢abalarinin, Kkisiler
tarafindan yiliz yiize gerceklestirilmesine
yarayan, ikna temelli iletisim ve
tutundurma faaliyetlerinin tamami kisisel
satig olarak tanimlanabilir (Tosun, 2014:
408).

Tiiketicilere ve aracilara gergeklestirilen
kisisel iletisim, satig elemaninin se¢imi ve
bu elemanlarin egitimi, 6demeler ve satis
bolgeleri gibi kavramlar bu karmanin iginde
yer almaktadir.

v Halkla Illiskiler Karmas:: Halka
iligkilerin 6neminden yola ¢ikarak yazarlar,
halkla iligkilerin  pazarlama amacini
gergeklestirmeye yardim eden bir arag
oldugunu ileri siirerek pazarlama igg¢inde
yer almasi gerektigini one siirmektedirler.
Ship ve Delozier, halkla iligkiler
faaliyetlerini diger tutundurma karmasi
unsurlar olan, reklam, kisisel satig ve satig
gelistirmeye yardimci olan faaliyetler
olarak belirtirken Phillip Kotler halka
iliskiler ve pazarlamanin iki ayr1 disiplin
oldugunu ancak halkla iliskilerin pazarlama
fonksiyonunun kontroliinde kullanilmasi
gerektigini sdylemislerdir (Yolag, 2004:
193).

Bu karmanm i¢inde, basinla iligkiler, ¢esitli

haberler, kurumsal kimlik ve reklam,
duyuru, konusmalar, editorliikler yer
almaktadir.

v' Satis Tutundurma Karmasi: Satis
Tutundurma Ajanslari Konseyi’ne gore
satis tutundurma; “iretilen ya da satilan
irin/hizmet icin, isletmeler tarafindan
tiketiciler lizerinde sayisal bir eylem ya da
tepki olusturmak {izere satisa yonelik
tesvikler sunan pazarlama iletigimi arac1”
olarak tanimlamaktadir (Oyman, 2004: 56)
Tanima gore; kisisel satis faaliyetlerinin
aksine genellikle siireklilik gdstermeyen,
kisa donemli ve tiiketici/miisteriler i¢in ek
deger yaratarak, pazara niifusu arttiran,
pazar gelistirmeyi destekleyen, kapasite
kullanimmi maksimize eden ve pazarlama
programint  farklilagtiran ~ faaliyetlerin
tlimiinii igermektedir (Oyman, 2004: 57).

Bu faaliyetler arasinda kuponlar verme,
miigteriye demo iiriinler sunma, fuar ve
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sergiler diizenleme, yarismalar ve gekilisler
yapmak, satis noktalar1  olusturmak,
indirimler ve primler olusturma ve para
iadeleri gibi eylemler yer almaktadir.

2- PAZARLAMA ACISINDAN TARIM-
SAL PAZARLAMA MUHASEBESININ
ONEMI

Bir isletmenin belli bir mali dénemine ait
olan muhasebe kayitlari, doénem iginde
isletmede hangi mali iglemlerin yapildig1 ve
bunlarin sonuclarina ait bilgileri
kullanicilarina vermektedir. Ancak finansal
muhasebe tek bagina; tarim igletmelerinin,
tarimsal faaliyetlerine yonelik {retim ve
politikalarmin  olusturulmasi  konusunda
yeterli bilgi vermeyecektir. Bu nedenle
finansal, maliyet ve yodnetim muhasebesi
olmak fizere ii¢lii bir ayrima tutulmaktadir
ki tarim muhasebesi muhasebenin bu iig
boyutundan da etkin bicimde
yararlanmaktadir. Tarim  muhasebesini,
sektorel muhasebe icinde degerlendirmek
gereklidir. Dolayisiyla bir biiyiik basin
yavrulamasindan, diisiik rekoltenin
sonuglarina, tesviklerden desteklere kadar
kendisine has bircok durumu da iginde
barindirmaktadir.

Tarmma yonelik elde edilen veriler, tiretim
faktorlerin etkinliginin  Sl¢iimlenebilmesi
bakimmdan 6nem arz etmektedir. Haliyle
islemlere ait kayitlar olmazsa veri elde

edilemez ya da dogrulugu iizerinde
tartigmalar  olusur.  Bilhassa tarimsal
isletmelerde gergeklestirilen iiretim

faaliyetleri cogunlukla, bir¢ok ¢esidi iceren
biyolojik nitelikler tagimalar1 sebebiyle de
karmasik bir yapida bulunmaktadir. Bu
nedenle, verilerin  dogrulugu, diger
isletmelere  kiyasla  tarimsal faaliyet
gosteren isletmelerde ¢ok daha Onemli
oldugu soylenebilir. Bu kapsamda, tarim
isletmelerinin  belirledikleri amaglara ve
kararlara  ulasabilmeleri  i¢in  temel
islevlerini basariyla yerine getirmelerini
saglayacak en Oonemli kaynagin muhasebe
kayitlar1  tutularak ~ veri  sisteminin
olusturulmast oldugu goriilebilir (Fidan,
2018: 92).

190

2020

Tarim muhasebesi, tarim isletmelerinin
faaliyetinden dogan finansal islem ve
olaylar1 kaydeden, daha sonra bu kayitlari
amaca uygun sekilde 6zetleyen, analiz eden
ve bunlardan faydali sonuglar ¢ikaran bir
muhasebe  dalidir.  Tarim  sektoriiniin
giderek artan stratejik Onemi, tarimsal
faaliyetlere iliskin ulusal ve uluslararasi
diizenlemelerin ~ yapilmasi  gerekliligini
ortaya ¢ikarmistir. Bu amagla farkli
iilkelerde faaliyet  gOsteren  tarim
isletmelerinin muhasebe uygulamalarinda
birlik saglamak amaciyla 01.01.2003
tarthinde 41 nolu Uluslararas1 Muhasebe
Standardi  (UMS/IAS  41) yiirirlige
girmistir (Killi ve Hatunoglu, 2016: 2).
(Ulkemizde buna baglh olarak 2006 yilinda
TMSK tarafindan 41 nolu “Tiirkiye
Muhasebe  Standardi"  yayinlanmistir).
Tarim muhasebesine ait bu amaclarin yani
sira bagka amaglarindan da s6z edebilmek
miimkiindiir (Tokay ve Deran, 2011: 42);

e isletmenin yillar itibartyla finansal
durumundaki farklilasmalarin takip
edilmesi,

e Isletmenin cesitli performans alanlarmin
izlenebilmesi,

e Vergiye esas matrahin hesaplanmasi,

e Tarimsal faaliyet karmnin isletme ortaklari
arsinda adil bir sekilde paylasilmasim
saglayabilmek,

e ileriye yonelik plan ve
hazirlanmasini saglayabilmek,

biit¢elerin

e Tarim politikas1 konusunda hiikiimetlere
bilgiler aktarabilmek,

e Kredi kurumlarini finansal durumumla ile
ilgili bilgilendirmek,

e Egitim ve aragtirma hizmetlerindeki ilgili
kisi ve kuruluslara bilgi saglamak,

e Tarimsal tesviklere ve desteklere temel
olacak bilgileri vermek,

e Uriin fiyat politikalarinin belirlenmesine
yardime1 olmak,

o Isci iicretlerinin
saglamak,

tespiti  i¢in  bilgi
e En uygun {iriin bilesimleri hususunda
isletmecilere yardime1 olmak,
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e isci ve yoneticilerinin  performans
degerlemelerine yardimei olmak,

e Uretim  yerlerindeki  verimliliklerin
hesaplanmas1 hususunda katkilar saglamak,

e isletmeye ait olan veya olmayan bazi
varliklarin kiralanmasi ya da satin alinmasi

konusunda isletmecilere bilgi
saglayabilmek.

5. TARIMSAL ISLEMLERININ
MUHASEBELESTIRILMESI

5488 sayilh Tarim Kanun’da “Tarim

isletmesi: Uretim faktorlerini kullanarak;
bitkisel ve/veya hayvansal ve/veya su
tirtinlerinin tiretimi icin tarimsal faaliyet
yapan veya soz konusu tarmmsal faaliyete
ilave olarak isleme, depolama, muhafaza ve
pazarlamaya yonelik faaliyetlerde bulunan
isletme” diye tanimlanmaktadir. Tiirkiye
Muhasebe Standardi (TMS) 41 Tarimsal
Faaliyet Standard: ise tarimsal faaliyeti su
sekilde tamimlanmustir; “Safisa veya geri
doniistiiriilmeye  konu canli  varliklarin
tarimsal  iiriinlere  veya  farkli  canli
varliklara doniistiiriilmesi hasat
islemlerinin ~ bir  isletme  tarafindan
yonetimidir” (TMS 41, madde 5). Gelir
vergisi Kanun’a (GVK) baktigimizda ise
daha kapsamli bir tanimlama yapilmistir.
GVK gore “Tarumsal faaliyet; arazide,
deniz gol ve nehirlerde, ekim, dikim, bakim,

tiretme, yetistirme ve slah yollariyla
veyahut dogrudan dogruya tabiattan
istifade etmek suretiyle nebat, orman,

hayvan, balik ve bunlarin mahsullerinin
istihsalini, avlamasini, avcilari ve
yetistiricileri  tarafindan  muhafazasini,
tasinmasini, satilmasni veya mahsullerden
sair bir sekilde faydalaniimasini ifade eder”
(GVK, madde 52).

Tarim muhasebesinin kendisine has bazi
Ozellikleri bulunmaktadir (Aktuglu, 1984:
42-43; Gokgoz, 2013: 16-17; Sonmez,

2006: 32-36);
e Tarim igletmelerinde birlesik maliyet
hesaplamas1  yapmak gerekir.  Ciinki

isletmede bulunan hayvanlardan tek yonlii
degil ¢esitli sekillerde faydalanilmaktadir.
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e Tarim isletmelerinde aile fertleri {iretim
faaliyetlerinde bizzat ¢alismaktadir. Bu
nedenle isletmede kullanilanilan isgiiciiniin
hesaplanmast  ve  {iretim  hesaplarina
dagitiminda sorunlar yagsanmaktadir.

e Tarim igletmelerinin biiyiik ¢cogunlugunda
¢iftci ve ailesi is¢i olarak calistiklart igin
iiretilen drilinlerin bir kismini tiiketirler.
Boyle bir durumda yapilan 6z tiketim
belirlenmezse elde edilen kazancin tam ve
dogru hesaplanmas1 miimkiin olmayacaktir.

e Ozellikle kiigik ve orta biiyiikliikteki
tarim isletmelerinde yiiriitiilen islemlere ait
belgelerin temin edilmesi ve giivenirliligi
konusunda sorunlar mevcuttur.

o Bitkisel ve hayvansal iiretim faaliyetlerini
bir arada yiiriiten tarim isletmelerinde bir
faaliyetten elde edilen iriin diger alanda
hammadde ve malzeme olabilmektedir.

e Hayvancilik isletmelerinde hayvanlarin
sabit mi yoksa doner degere mi sahip
oldugunun saptanmasinda giigliikler soz
konusudur.

Asagida yer alan Ornekler ve agiklamalar
tarim muhasebesinin ayirt edici
ozelliklerine yonelik olarak verilmistir;

Tiirkiye’ de muhasebe kayitlarinin nasil
uygulanacagint belirleyen iki otorite soz
konusudur. Bunlardan birincisi  vergi
otoritesi ikincisi ise muhasebe otoritesidir
(Gokgdz, 2013: 24). TMS 41 standardr ve
VUK’na bakildiginda  muhasebe
uygulamalarina iligkin olarak degisik
esaslar1  benimsedikleri  gdriilmektedir
(Ozulucan ve Deran, 2008:3). Biiyiikbas
canli varliklar elde tutulduklari siire
boyunca dogma, biiyiime, olgunlasma ve
O0lme gibi biyolojik degisim o6zelliklerine
sahip olduklart i¢cin TDHP’nda yer alan
diger varliklardan ayri1 bir grup da izlenmesi
gerekmektedir (Akdogan ve Sevilengiil,
2007: 272). KGK tarafindan yayinlanan
Taslak hesap planinda “Canli Varliklar” ile
ilgili hesap gruplar1 asagidaki gibi
belirlenmistir.
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Tablo 1: Taslak Hesap Planinda Canli
Varliklarin izlendigi Hesap Gruplar1 (KGK,
2018)

1. DONEN VARLIKLAR
17 CANLI VARLIKLAR

170 TARLA BITKILERI

171 BAHCE BITKILERI

172 BUYUKBAS HAYVANLAR

173 KUGUKBAS HAYVANLAR

174 KANATLI HAYVANLAR

175 SU URUNLERI VE DIGER CANLI VARLIKLAR

176 CANLI VARLIKLAR DEGER DUSUKLUGU KARSILIGI (-)

2. DURAN VARLIKLAR
27 CANLI VARLIKLAR

270 TARLA BIiTKILERI

271 AGAGLAR

272 BUYUKBAS HAYVANLAR

273 KUGUKBAS HAYVANLAR

274 KANATLI HAYVANLAR

275 SU URUNLERI VE DIGER CANLI VARLIKLAR

276 CANLI VARLIKLAR DEGER DUSUKLUGU KARSILIGI (-)
277 BIRIKMIS AMORTISMANLAR (-)

278 YAPILMAKTA OLAN CANLI VARLIK YATIRIMLARI

279 VERILEN AVANSLAR

Biiyiikbas canli varliklar genelde; Besilik
biiyiikbas hayvanlar, {iriin veren (sagmal
hayvanlar) biiyiikbag hayvanlar, damizlik
bliyiikbas hayvanlar, yetigmekte olan
biiyiikbas hayvanlarolmak tizere dort grupta
degerlendirilebilir (i¢6z, 2015: 1232).Bir
yildan daha kisa siirede isletmede tutulmasi
disiiniilen biiyiikbas canli varliklarin donen
varliklar grubunda izlenmesi
gerekmektedir. Bir yildan daha uzun siire
elde tutulmasi  diigiiniilen  biiyiikbas
hayvanlarin ise duran varliklar hesap
grubunda izlenmesi daha uygun olacaktir
(Tagtan, 2013: 111). “172 Biiyiikbas
Hayvanlar” hesabinda; kasaplik et tiretimi
icin elde tutulan biiylikbag hayvanlar veya
islenmek (sucuk, sosis v.b.) amaciyla
yetistirilen hayvanlar ile besiye alinarak bir
faaliyet doneminden daha kisa siirede elde
tutulup satilacak olan hayvanlar izlenir.
(Ozulucan ve Deran, 2008: 10).

Besilik Biiyiikbag Hayvanlar
(Dénen Varliklar)

Sagmal Biiyiikbag Hayvanlar
(Duran Varliklar)

Damizlik Biiyiikbag Hayvanlar
(Duran Varliklar)
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TMS 41 standardi normal sartlarda bir canli
varligin gergege uygun degerinin giivenilir
sekilde olgiilebilecegini varsaymakta ancak
canli varliklarin ger¢ege uygun degerinin
giivenilir sekilde Olciilcegini varsaymak,
her sartta miimkiin olamamaktadir. Bu
durum asagidaki gibi formiillestirilebilir
(Yanik ve Ozerhan, 2010: 785);

Ilk muhasebelestirme dénemi sonundaki
maliyet degeri;

5.1. Biiyiikbas Canh Varlhklarin
Aktiflestirilmesi ve Degerlemesi

Canli  varligin  muhasebe kayitlarina
almmast TMS 41°de belirlenmistir (TMS
41, madde 10); TMS 41 standardi biiyiikbas
canli varliklarin gergege uygun deger ile
degerlenmesini benimsemistir (TMS 41,
madde 12). Bunun nedeni biyolojik
doniistim 6zelligi sonucunda ortaya cikan
degisiklikleri en iyi yansitmasidir (Tugay,
2013: 150). Kisaca canli varligin ilk
muhasebelestirildikleri tarih ve sonraki
degerlemelerde gergege uygun degerden
tahmini satis maliyetleri diisiildiikten sonra
kalan tutar ile degerlenir (TMS 41, md. 12).

Ornek: Isletmenin aktifinde bulunan inek,
01.01.2020 tarihinde dogum yapmustir.
Buzagilarin pazarindaki fiyat1 1.000 TL dur.
Hayvan pazarma ulasgim icin
nakliyetkomisyon bedeli 100+50 TL
dir.Buzaginin piyasa degeri: 1.000 TL,
Satis maliyeti: 100 TL Nakliye + 50 TL
Komisyon 150 TL ise gercege uygun
deger: 1.000 - 150= 850.- TL dir.
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272 BUYUKBAS HAYVANLAR
272.03 Tasiyic1 Biyikbas Hayvanlar

643 ESAS FAALIYETLERDE DEGERLEME ARTISLARI
643.01 Olgunlasmamus Biiylikbas Hay. Defer A-

850

850

TMS 41 standardi normal sartlarda bir canli
varligin gergege uygun degerinin giivenilir
sekilde olgiilebilecegini varsaymakta ancak
canli varliklarin gergege uygun degerinin
giivenilir gekilde oOl¢iilecegi varsaymak, her
sartta miimkiin olamamaktadir. Bu durum
asagidaki gibi formiillestirililebilir (Yamk
ve Ozerhan, 2010: 785);

Ilk muhasebelestirme doénemi sonundaki
maliyet degeri

Biiyiikbas Hayvanlarin Maliyet Degeri:
500.000 TL

Biiyiikbas Hayvanlarin Bir. Amor. Tutart:
(50.000) TL

Biiyiikbag Hayvanlarin Bir. Deg. Diis. Kar.:

Mevcut Hayvanlarin 2018 Y1l Sonu Degeri:
450.000 TL dir.

(-) Tlk muhasebelestirme dénemi sonundaki
birikmis amortisman

(-) Tlk muhasebelestirme dénemi sonundaki
birikmis deger disiikliigii.karsiligi

Ornek: Isletmenin 100 bas hayvam
bulunmaktadir. Bu hayvanlarin maliyet
degeri 500.000 TL’dir. Ayrilan amortisman
tutart 50.000 TL’dir. 2018 yili doénem
sonundan itibaren biiyiikkbas hayvanlarin
gergege uygun degeri gilivenilir bir sekilde
belirlenememistir. Bu durumda isletme
canli varliklara iligkin maliyet degeri;

5.2. Tarmmsal Devlet Tesvikleri (Gercege
Uygun Degerle Degerleme)

Canli varliklara iligkin devlet tegviklerinin
muhasebelestirme islemleri, devlet
tegviklerinin kosullu olup olmamasina gore
ayrilmistir.

e Kosullu Devlet Tegvikleri:TMS 41’in
35. maddesine gore gercege uygun degerle
Olclilen canli varliklara iligkin kosullu
yapilan devlet tesvikleri, ilgili isletmenin
belirli bir tarimsal faaliyette bulunmamasi
da dahil olmak iizere istenen sartlar1 yerine
getirmesi durumunda kéar veya zararda
mubhasebelestirilir (Tuncez, 2011: 143).

102 BANKALAR

644 ESAS FAALIYETLERDEN DIiGER GESITLI GELIR VE

KAZANCLAR

649 DIGER OLAGAN GELIR VE KARLAR
649.01 Devlet Tesvik Gelirleri

37.500

37.500

2020 yilinda korunga hasadi yapildiginda
bir yillik tesvik tutar1 gelir olarak
yazilacaktir. Ayn1 kayit islemi her yil iiriin
hasat edildiginde 2021, 2022 yillarinda da
yapilmalidir. ikinci yila ait tesvik tutar1 kisa
vadeli hale geldiginde 482 borglanirken 382
alacaklanir.

¢ Kosulsuz Devlet Tesvikleri: TMS 41’in
34. maddesi uyarmnca, ger¢cege uygun
degerle olgiilen canli varliklara iliskin
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devlet tesviklerinin ancak tahsil edilebilir
duruma gelmesi halinde kar ya da zararda
muhasebelestirilebilir.

Ornek: Isletmede 150 adet besilik sigir
yetistirilmektedir. Bakanlik
desteklemesinden yararlanilarakalian
hayvan bagma 250 TL tesvik tutari banka
hesabina yatirilmistir. Kazang ya 644 yada
649 da gosterilecektir.
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2020

102 BANKALAR

382 ALINAN DEVLET TESVIKLERI
482 ALINAN DEVLET TESVIKLERI

150.000

50.000
100.000

Ornek: Sigir besi faaliyeti ile ugrasan
isletmenin arazisi lizerinde 3 yillik korunga
iretimi igin 1000 dekarlik korunga ekimi
taahhiit edilmis, iireticiye dekar basina 90
TL/y1l destekleme primi 6denmistir. Alinan
tegvik tutart su sekilde hesaplanacaktir;

Yillik tesvik tutar1 = 1000 dekar x
50 TL =50.000 TL

3 Yillik tegvik tutart = 3 y1l x
50.000 TL = 150.000 TL

382 ALINAN DEVLET TESVIKLERI

644 ESAS FAAL. Di&. CESITLI GEL.VE KAZANGLAR
644.01 Devlet Tegvik Gelirleri

482 ALINAN DEVLET TESVIKLERI

382 ALINAN DEVLET TESVIKLERI

Ancak besi isletmesi 3 yillik korunga
hasadi iretiminden vazgegerse, {retim
yapmadig1 yillara ait tesvik bedelini yasal
faizi ile birlikte geri 6demek zorundadir.
Omegin, isletme 2020 yilinda korunga
iiretiminden vazge¢mesi halinde iki yillik
tesvik tutarina ilave olarak 4.000 liralik
yasal faizi 6demesi ile ilgili kayit asagidaki
gibi olacaktir.

382 ALINAN DEVLET TESVIKLERI
482 ALINAN DEVLET TESVIKLERI
780 FINANSMAN GiDERLERI
102 BANKALAR

50.000
50.000

50.000
50.000

50.000

50.000

4.000

104.000

5.3. Tarimsal Devlet Tesvikleri (Maliyet
Degeriyle Degerleme)

TMS 41, hayvanlarin gercege uygun deger
ile degerlendirmesini belirtmektedir.Buna
ragmenhayvanlarin gercege uygun degeri
dogru bir bigimde Olcililemez
isemaliyetinden birikmis amortisman ve
birikmis deger distkligii karsiliklarmin
disiilmesi suretiyle olgiilen canli varliklara

TMS 20 Devlet Tesviklerinin
Muhasebelestirilmesi ve Devlet
Yardimlarimin ~ Agiklanmasi  standardi
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hiikkiimleri uygulanmalidir (TMS 41, md.
37).

Ornek: Isletme 20.000 liralik giibreleme
sistemini, Bakanligin destekleme
gercevesinde  satin  almistir.  Destek
programina gore alimlarda %50 oraninda
hibe verilmektedir. Gergege uygun degeri
dogru bicimde Olgillemeyen ekipman igin
alman hibe bedeli, TMS 20’ye gore
muhasebelestirilecektir. ~ (KDV ~ ihmal
edilmistir).Alinan hibe gelir yaklagimina
gore kayit edildiginde 644 borglandirilir.
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253 TESiS MAKINA VE CIHAZLAR 20.000
100 KASA 20.000

102 BANKALAR 20.000
546 YEDEKLERDE iZLENEN DEVLET TESVIK GEL. 20.000

102 BANKALAR 10.000
644 ESAS FAAL. DiG. GESITLI GEL. VE KAZANGLAR 10.000

5.4. Canh Varhk Olarak Allmip Canh
Varhik Olarak Satilan  Biiyiikbas
Hayvanlar

Bir tarim igletmesi sadece biiyiikbas hayvan
alim ve satim faaliyeti gergeklestiriyorsa
satis islemi normal ticari isletmeler gibidir.

Ornek: Isletme kisa vadede satmak iizere,
bir isletmeden 10 Adet sigir satin almigtir.
Sigirlarin tanesi % 8 KDV hari¢ 4.000 TL
olup 6deme banka havalesi ile yapilmistir.
Biiyiikbas hayvanlar teslim alinmis, nakliye
firmasina 5.000 TL fatura diizenlenmistir.

172 BUYUKBAS HAYVANLAR 40.000
172.01 Sigirlar
191 INDIRILECEK KDV 3.200
102 BANKALAR 43.200
172 BUYUKBAS HAYVANLAR 5.000
172.01 Sigirlar
191 INDIRILECEK KDV 900
329 DIGER CESITLi BORCLAR 5.200
5.5. Yarimamul Olarak Satin Alinan ve satin almistir. Satin alma tarihinden
Canh Varhk Olarak Satilan Biiyiikbas donemsonuna kadar danalar ile ilgili
Hayvanlar gerceklesen  giderler  ilgili  hesaplara
Canli varliklar satin aldiklart zaman 172  aktarilmustir.  ({lk  iki yevmiye kaydi
nolu hesapta aktiflestirilir. Ancak, s6z satinalmay1 gostermektedir.) Donem
konusu biiyiikbag hayvanlar sonunda biiyiikbag hayvanlarin gergege
tamamlanmamuis, diger ifade ile yart mamul uygun  degeri  6.000 TL  olarak
olmasi nedeniyletedarik sonrasinda  belirlenmistir. Bu durumda 10 adet dananin

hayvanlarla alakali yapilan giderler 710,
720 ve 730 hesaplarinda kayit altina alinir.

Ornek: Isletme, 10 adet danay1 birimi % 8
KDV hari¢ 3.000 TL’ den ¢ek karsiligt
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gergcege uygun degeri 60.000 TL olarak
hesaplanir. 172  Biiylikbas Hayvanlar
Hesabinin borg kalan1 46.000 TL ( 30.000+
16.000=46.000) olduguna gore
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2020

172 BUYUKBAS HAYVANLAR
172.02 Danalar
191 iNDIRILECEK KDV

103 VERILEN CEKLER VE ODEME EMIRLERI

172 BUYUKBAS HAYVANLAR
172.02 Danalar

711 DIREKT iLK MADDE VE MALZEME YANSITMA
721 DIREKT i$CiLIK GIDERLERI YANSITMA
731 GENEL URETiM GIDERLERI YANSITMA

172 BUYUKBAS HAYVANLAR
172.02 Danalar

643 TARIMSAL FAALIYET DEGERLEME ARTISLARI

30.000

2.400
5.900

16.000
6.000
3.000
7.000

14.000
14.000

“643 Tarimsal Faaliyetlerde Degerleme
Artiglar1” hesabina 60.000 - 46.000= 14.000
TL deger artis1 olarak kayit edilmesi

gerekir. Bu durumda 172 nolu hesap
14.000.-TL bor¢landirilirken 643
alacaklandirilir.

Son olarak.... Isletmenin sahip oldugu

danalarin belirli bir olgunluga eristikten
sonra  satilmasina  karar  verilmistir.
Hhayvanlarin tanesi %8 KDV hari¢ 8.000
TL’ye ¢ek karsiligr satilmistir. 2020 yili
icerisinde 710 ik Madde Malzeme

172 BUYUKBAS HAYVANLAR
172.02 Danalar

711 DIREKT iLK MADDE VE MALZEME YANSITMA
721 DIREKT iSCiLiK GIDERLERI YANSITMA
731 GENEL URETIM GIDERLERi YANSITMA

620 SATILAN MAMUL MALIYETI

172 BUYUKBAS HAYVANLAR

172.02 Danalar

5.6. isletmede Dogan, Biiyiiyen ve Bir
Y1l I¢inde Satilan Biiyiikbas Canh
Varlhklar

Buzagilara dogum sonrast  belirlenen
gercege uygun degeri, siire¢ icinde
meydana gelen deger artiglart ve biylylip
belli bir olgunluga erisinceye kadar yapilan
tim harcama tutarlar1 278 nolu hesaplta
izlenmelidir. Buzagilar belirli bir yasa
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hesabinda 4.000 TL, 720 Direkt is¢ilik
Gideri hesabinda 2.000 TL ve 730 Genel
Yonetim Gideri Hesabinda 5.000 TL
birikmistir. 2019 yili sonunda varliklarin
degeri 60.000 TL olarak hesaplanmisti.
2020 yili igerisinde varliklarin maliyetine
11.000 TL eklendiginde satislarin maliyeti
71.000 TL olacaktir. Bu durumda 172 nolu
hesap 11.000.-TL borglandirilirken
yansitma hesaplar1 alacaklandirilir ve en
son yevmiye ile 620 nolu mamuls maliyeti
hesab1 30.000.-TL borglandirilir.

11.000
4.000
2.000
5.000
30.000
5.900
geldikten  sonra  satilacaksa  “Ddnen

Varliklar” grubunda izlenir. Fakat damizlik
ya da sagmal inek olarak tutulacaksa
“Duran Varliklar” grubunda izlenmelidir
(Y1lmaz, 2014: 242).

Ornek: Isletmeye ait ineklerden 5 tanesi
dogum yapmustir. Buzagilarin gergege
uygun degeri 1.000 TL’dir
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643 TARIMSAL FAALIYET DEGER ARTISLARI
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278 YAPILMAKTA OLAN CANLI VARLIK YATIRIMLARI
278.02 Danalar

711 DIREKT iLK MADDE VE MALZEME YANSITMA
721 DiREKT iSCILIK GIDERLERI YANSITMA
731 GENEL URETiM GIDERLERi YANSITMA

278 YAPILMAKTA OLAN CANLI VARLIK YATIRIMLARI
278.02Danalar

278 YAPILMAKTA OLAN CANLIVARLIK YATIRIMLARI

278.01 Buzagilar

278 YAPILMAKTA OLAN CANLI VARLIK YATIRIMLARI
278.02Danalar

643 TARIMSAL FAALIYET DEGER ARTISLARI

5.000
5.000

6.000
3.000
1.000
2.000

11.000
5.000

1.500
1.500

(5*%1.000=5.000.-TL 278 nolu hesap
bor¢landirilir). Doénem sonuna kadar
buzagilar igin yapilan harcamalar ilgili
hesaplara  aktarilmistir. Y1l  sonunda
buzagilar belli bir bilyiikliige eristiklerinde
“danalar” alt hesabina aktarilmis ve gercege
uygun degeri hayvan bagmna 2.500 TL
olarak belirlenmigtir. Donem sonunda
danalar belli bir eriskinlige ulastiginda
danalar alt hesabina aktarilmig ve yil sonu
gercege uygun degerleri tanesi 2.500 TL

olarak tespit edildiginden 5 buzagiya ait
toplam deger 12.500 TL olmus, deger artisi

12.500 - 11.000= 1.500 TL olarak
hesaplanmustir.
Ertesi yil 5 buzagi 4.000 TL’den

(4.000*%5=20.000) ¢ek karsilig1 satilmustir.
Ertesi yil iginde danalar igin yapilan
harcamalar ilgili hesaplara aktarilmigtir
(6.000 TL). Akabinde satilma duruma gelen
hayvanlar, ilgili varlik hesabma aktarilir
(12.500+6.000=18.500).

278 YAPIL. OLAN CAMNLI VARLIK YATIRIMLARI
278.02 Danalar

711 DIREKT iLK MADDE VE MALZEME YANSITMA

721 DIREKT i$CiLiK GIiDE

731 GENEL URETIM GIiDERLERi YANSITMA

172 BUYUKBAS HAYVANLAR
172.02Danalar

278 YAPIL. OLAN CANLI VARLIK YATIRIMLARI

278.02 Danalar

101 ALINAN CEKLER
600 YURT iCi SATISLAR
391 HESAPLANAN KDV

6.000
3.000
RLERi YANSITMA 1.000
2.000
18.500
18.500
21.600
20.000
1.600

5.7. Duran Varliklarda izlenecek
Biiyiikkbas Hayvanlar

Tarim  isletmeleri  biiyiikkbag  canli
varliklarlardan fayda saglamak amaciyla bir
yildan daha uzun stire ellerinde tutuyorlarsa
bu hayvanlar duran varliklar grubunda yer
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almaktadir (KGK, 2018). Duran varliklarda
takip edilecek biiyiikbag hayvanlar isletme
tarafindan satin alinrak elde edilebilecegi
gibi, isletmenin i¢inde dogan hayvanlarin

isletmede birakilmasi yoluylada
edininilebilir (Akdogan ve Sevilengiil,
2007: 273).
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272 BUYUKBAS HAYVANLAR
272.03 Sagmal inekler
191 iNDIRILECEK KDV
102 BANKALAR

84.000

6.720
90.720

5.8. isletme icinde Yetisen ve Duran
Varhk Olarak Kullanilacak Olan
Biiyiikbas Hayvanlar

Biiyiikbas hayvan isletmelerinde damizlik,
sagmal vb. amaglarla kullanilan ineklerin
dogurmast  sonucu  diinyaya  gelen
buzagilarin, isletmede hangi amagla
kullanilacagina karar verilene kadar 278
nolu hesapta izlenir. Bu biiyiikbas
hayvanlar gerekli olgunluga ulasip tarimsal
iiriin verme diizeyine geldiklerinde isletme
igerisinde kullanilacaksa 272 nolu hesapta
izlenmeye baglanir (Tastan, 2013: 143-
148).

Dogal olarak satis sonunda 620 SATILAN
MAMUL MALIYETI 18.500.-TL
borglandirilacak, 172 BUYUKBAS
HAYVANLAR (172.02 Danalar) 18.500.-
TL alacaklandirilacaktir.

Duran Varliklar grubunda izlenecek olan
biiyiikbas hayvanlar 272 nolu hesapta kayit
altina almir. Hayvanlardan gelisimini
tamamlayamamis olanlar 278 nolu hesapta
izlenmektedir. Ayn1 zamanda hayvanlarin
satin alinma bedeline, isletmeye getirme
(nakliye) maliyetleri de eklenmektedir.

Ornek: 01.01.2020°de sagmal ineklerin
tanesi 7.000 TL’den (% 8 KDV hari¢) 12
adet satin almistir. Odeme havale ile

5.9. Biiyiikbas Canli Varhklarda Deger
Azalislar:

Biiyiikbas hayvanlarin  gercege uygun
degerle ile degerlemeleri yapildiginda,
dogma, gelisme gibi nedenlere bagl deger
artiglar1 yasanacagi gibi; hastalik, yashlik,
6lim gibi nedenlerlede varligin degerinde
azaliglar  yasanabilmektedir.  Biiyiikbas
hayvanin degerinde sayilan sebeplere bagl
bir deger diisiisii yasandiginda bu durum
653’e¢ bor¢ kaydedilir ve ilgili hesap
alacaklanir. Fakat s6z konusu canli varligin
degeri gergege uygun deger yerine maliyet
degeri ile belirleniyorsa bu durumda
yasanan deger azaliglar1 276’ya alacak
olarak kaydedilir (Y1lmaz, 2014: 246).

Ornek: 09.12.2020 tarihinde, 10 adet sigir
hastaliga yakalanmistir. Hastalik sonrasinda
s6zkonusu biiyiikbas hayvanlarin gergege

uygun degerinde 20.000 TL deger
disikligli  gorilmiistir.  Ertesi  yil
hayvanlarin hastaliktan kurtulmalart

sebebiyle yeniden bir degerleme yapilmis
ve sOz konusu hayvanlarin degerinde
18.000 TL artis meydana geldigi tespit
edilmistir (ilk iki yevmiye kaydi bu konu
ile ilgilidir). Sayetdonem iginde isletmenin
aktifinde 7.000 TL degerle kayitli bulunan
besilik sigirlar salgin hastalik sebebiyle
Olmiisler,hayvanlarin herhangi bir degeri

yapilmistir. kalmamig ve sigorta imkanlari
bulunmuyorsa 3. yevmiye kayd1
yapilacaktir.
653 TARIMSAL FAALIYETLERDE
DEGERLEME AZALISLARI 20.000
272 BUYUKBAS HAYVANLAR 20.000
272.02 Sigirlar
272 BUYUKBAS HAYVANLAR 18.000
272.02 Sigirlar
643 TARIMSAL FAALIYETLERDE DEGERLEME ARTISLARI 18.000
654 ESAS FAALIYETLERDEN DIGER
GESITLIi GIDER VE ZARARLAR 20.000
272 BUYUKBAS HAYVANLAR 20.000
272.02 Sigirlar
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6. SONUC

Insanoglu fizyolojik ihtiyaclarimin
tamamma yakin  bolimiinii  tarimsal
faaliyetler ile karsilamaktadir. Diinya

niifusundaki hizl artigin yan sira ekonomik
ve politik nitelikte gelisen bir¢ok olay tarim
sektoriine olan gereksinimi ve Onemi
artirmigtir.  Glinimiizde tarim  sektorii
stratejik oneme sahip sektorler arasindadir.
Tarim sektoriinlin giderek artan dnemi bu
sektoriin ¢ogu zaman devlet destekli olarak
islevselliginin arttirllmasina ve yani sira
artan girdi ve yatirim maliyetleri nedeniyle
ciddi yatirnmcilarin biiyiik sermayeler ile
girisimde bulunmak suretiyle tarimdaki
Ol¢eksel yapmin degisimine sebebiyet
vermis olduklari gériinmektedir.

Tarim  sektdriiniin ~ artan  Onemi  ve
profesyonellesen tarim isletmecileri;
pazarlama yapisinin gittikce degisimine
sebep olmustur. Bu degisim ile; tarimsal
iirtinlere yonelik yeni pazarlama
stratejilerinin ~ ve  medya  araglarmin
gelistirilmesinin, yan1 sira bu iiriinlere bagh
sanayilerde de meydana gelen iyilestirmeler
sonucunda ambalajlamadan, paketlemeye
ve lrlinlin sunum tarzlarma kadar ¢ok
sayida inovatif fikrinde dogmasina sebep
olmus, ayrica markalagmadan fiyatlama

stratejilerine  kadar  alisilagelen  tiim
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