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Tiiketicilerin Yerli Tarim Uriinii Satin Alma Tercihini Etkileyen Faktorler: Samsun ili Ornegi, Tiirkiye
Osman KILICY, Ugur BASER?, Gamze AYDIN ERYILMAZ?

OZET: Diinyada yeterli ve giivenli gidaya erisim sorunu, yerli iiretimi korumanin ve tarim iiriinleri agisindan kendine
yeterli olmanin Onemini ortaya ¢ikarmistir. Bu durum, tarim iirlinleri konusunda basta tiiketiciler olmak iizere tim
paydaslarla ilgili gelistirilecek politikalarin 6nemini artirmistir. Bu baglamda birgok iilke 6ncelikli olarak tarim {irlinlerinin
tiretimi, iglenmesi ve ticaretiyle ilgili yasal onlemler almaya baslamistir. Bu aragtirmanin amaci, tiiketicilerin tarim {iriinii
satin alirken dikkat ettikleri 6zellikler ile yerli tarim iriinii satin alma tercihi iizerine etkili olan sosyo-ekonomik faktorleri
ortaya koymaktir. Aragtirmanin materyalini, Samsun ili kentsel alanda yasayan ve tarim iiriinii satin almada etkili olan 384
tiketiciyle yapilan anketler olusturmaktadir. Arastirma sonuglarina gore, tiiketicilerin tarim iiriinii satin alirken dikkat
ettikleri dort 6nemli 6zellik; sirasiyla son kullanma tarihi, tat/lezzet, tiretim tarihi ve {irliniin saglikli olmasidir. Tiiketicinin
yerli tarim iiriinii satin alma tercihi iizerine evli olmanm ve hanehalki sayisinin pozitif; yas, egitim, gelir ve yurt dist
deneyiminin ise negatif yonde etkili oldugu tespit edilmistir. Tiiketicilerin yerli tarim {iriinii satin alma tercihini etkileyen
faktorler goz oniinde bulundurularak olusturulacak pazarlama stratejileri, firmalarin belirledikleri hedef kitlenin kendi
miisteri portfoyiine doniismesine katki saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Yerli tarim iiriinii, satin alma tercihi, tiiketici davranisi, logit model

Factors Influencing Consumers’ Preference of Purchasing Domestic Agricultural Products: The Case of Samsun
Province, Turkey

ABSTRACT: The problems experienced in accessing adequate and safe food in the world have revealed the importance of
protecting domestic production and being self-sufficient in terms of agricultural products. This has increased the
importance of the policies to be developed for all stakeholders, especially consumers, on agricultural products. In this
context, many countries have started to take legal measures primarily related to the production, processing and trade of
agricultural products. The purpose of this study is to reveal the socio-economic factors that affect the characteristics
consumers pay attention to when purchasing agricultural products and the preference to purchase domestic agricultural
products. The material of the research consists of surveys with 384 consumers living in the urban area of Samsun and
effective in purchasing agricultural products. According to the research results, four important features that consumers pay
attention to when buying agricultural products; the expiration date, taste/flavor, production date, and the healthy of the
product respectively. Upon the preference of the consumer to purchase domestic agricultural products, the number of
households to be married and the number of households had positive effect; however, age, education, income and
experience abroad had negative effect. Considering the factors affecting the preference of consumers to purchase domestic
agricultural products, the marketing strategies to be created will contribute to the conversion of the target group determined
by the companies to the customer portfolio.
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GIRIS

Giliniimiizde kiiresellesmenin etkisiyle mal, hizmet ve sermaye dolasimi artmakta ve {ilkeler
arasinda tarim iriinleri ticareti hiz kazanmaktadir. Ozellikle gelismis ve gelismekte olan iilkelerdeki
tiikketicilerin artan satin alma gii¢leri, dis ticaret talebini artirmakta ve ithalatci tilkeleri tarim {iriinleri
agisindan onemli bir pazar haline getirmektedir. Ithal tarim iiriinlerine olan tiiketici talebi, yurt ici
pazarda rekabet ortami olusturarak fiyatlarin diismesine yol agarken, ayni zamanda kalite ve {iriin
cesitliliginin artmasina olanak saglamaktadir. Ancak ekonomik ydnden rekabet giicii daha az olan
iilkeler bu durumdan olumsuz etkilenmektedir. Ozellikle kiigiik iireticilerin pazardan ¢ekilmek zorunda
kalmalar1, uzun siiregte gida giivencesi agisindan tehdit olusturacaktir.

Diinyada bazi iilkeler kendi iireticisini korumak i¢in giimriik tarifeleri, kotalar, standartlar ve
prosediirler gibi araglar kullanmaktadir. Bu durum ticarette rekabeti bozucu unsur olarak
degerlendirildigi ve Diinya Ticaret Orgiitii tarafindan engellenmeye ¢alisildigi igin, iilkeler ithal
iiriinlere kars1 yerli iiretimi 6zendirici kampanyalar yapma ydntemine bagvurmaktadir. Ornegin
Amerika her yil “Buy American” kampanyas1 yapmakta, ingiltere, Fransa, Almanya gibi iilkeler ise
ulusal ekonomileriyle yerli iirlinlerde tiikketim bilincini artirmaya calismaktadir. Tirkiye ise, 1946
yilindan itibaren yerli mali haftas1 ve 2019 yilinda Tiirk mallari i¢in yerli iiretim logosu uygulamasini
baslatarak, yerli tirtinlere dikkat ¢ekmeye calismaktadir. Bu uygulamayla yerli istihdami korumak,
tiretimde istikrar1 saglamak ve gida giivenligi ile gida gilivencesini teminat altina almak
amaglanmaktadir. Uygulama sayesinde, ithal iirlinlere olan talep azalacagi i¢in dis ticaret dengesine
katki saglanmis olacaktir.

Artan kiiresellesme ve serbest ticaret egilimi 6zellikle ithracat yapan firmalar etkilemektedir
(Eldin ve Alhassan, 2017). Diger taraftan yasanan ekonomik krizler, kiiresel iklim degisikligi, arazinin
azalmasi ve asir1 kimyasal kullanimina bagli olarak topragin kirlenmesi gibi problemlerle birlikte sars,
domuz gribi ve son olarak da Covid-19 gibi kiiresel salginlar ¢ok fazla sayida can kaybina neden
olmaktadir. Biitlin bu sorunlarin, gelecekte daha etkili olabilecek sosyo-ekonomik degisimlere yol
acacagl tahmin edilmektedir. Diinyada yasanan bu tiir kritik siirecler, iilkelerin her alanda kendine
yeterliliginin 6nemini ortaya koymaktadir. Tarim sektoriiniin gida ihtiyacimi karsilayan onemli bir
sektor olmasi, yerli ireticilerin korunmasimi ve bu sayede gida giivencesi ile gida giivenliginin
saglanmasimi gerekli kilmaktadir.

Tiiketiciler, mevcut satin alma giiciiyle tiikettikleri iirinlerden maksimum fayda saglamaya
caligmaktadirlar. Tiiketicilerin yerli Uriinleri tercih etmesi, ithalatin azalip yerli markalarin artmasina
ve rekabet giicline olumlu katki saglayacaktir (Akbayir ve Yereli, 2019). Kavak ve Giimiisliioglu
(2007), yerli iiriin pazarinin anlasilmasinda tiiketicilere ait yas, cinsiyet, gelir diizeyi ve meslek gibi
demografik ozelliklerin yeterli oldugunu belirtmislerdir. Ozyiirek ve ark. (2019) tarafindan yapilan bir
arastirmada, tliketicilerin %5.7 sinin ithal et tercih ettigi, %47.4 {iniin ithal eti giivenli bulmadig1 ve
%33.3’liniin ithal et almadig1 ortaya konulmustur. Sertoglu ve Cathi (2017) arastirmalarinda, geng
tilketicilerin yerli ve yabanci iriinlere iligskin tutumlarini incelemisler ve tiiketicilerin gidada yerli
tirtinleri, spor ayakkabi ve bilgisayarda ise yabanci flirlinleri tercih ettiklerini tespit etmislerdir.
Erzurum ilinde yapilan bir arastirmada, yerli et ve mamullerini tercih edenlerin orami %85.7
bulunmustur (Kadanali ve ark., 2014). Ayn1 arastirmada, tiiketicilerin yerli {irlin satin alma egilimine
iliskin skor hesaplanmis ve tiiketicilerin ortalamanin iizerinde bir skora sahip olduklar1 tespit
edilmistir. Silili ve Karuharathna (2014), tiiketicilerin gelir diizeyi ile yerli iiriin satin alma arasinda
anlaml bir iliski oldugunu, ayrica erkeklerin yerli iiriinleri satin alma egilimlerinin kadinlara oranla
daha fazla oldugunu belirtmislerdir. Karabas (2013) arastirmasinda, fiyat ve inang faktorlerinin ithal
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hayvansal iirlinlerin tiilketiminde 6nemli oldugunu ortaya koymustur. Edirne ilinde yapilan bir
aragtirmada, hayvanin canli olarak ithal edildikten sonra kesim isleminin Tiirkiye’de yapilmasinin ithal
et satin alma olasiligini artiran en 6nemli faktor oldugu tespit edilmistir (Lorcu ve Bolat, 2011).

Tiketicilerin karar verme bigimleri, pazarlama ve davranis bilimlerinde calisan akademisyenler
i¢cin popiiler arastirma konularindan biridir (Chovancova ve Wanninayake, 2014). Tiiketicilerin gida
tercihleri sadece iginde yasadiklari toplumlarin kiiltiirlerini degil, ayn1 zamanda onlarin kisilik ve
yasam bigimlerini de yansitmaktadir. Uretim anlayisindan toplumsal pazarlama anlayisina gecen pek
cok firma, tiiketiciyi merkezine almis ve tiiketici beklentileri dogrultusunda ayakta kalabilmistir.
Ancak kosullar, kiiresellesme ve artan rekabetle birlikte giderek daha fazla zorlasmaktadir. Isletmeler
acisindan basar1 eskiden iiretilenin satilmasi seklinde ifade edilirken, zaman i¢inde yasanan degisim
sonucu basar1 olgusu tiiketici istek ve ihtiya¢larinin tatmin edilme derecesiyle 6l¢lilmeye baslanmistir.
Bunun sonucu olarak, 2008 yilinin sonlarinda yasanmaya baslanan ekonomik krizin etkileriyle
maliyetler ciddi bir rekabet silahi haline gelmistir (Turgut, 2010). Her toplumda 6ne ¢ikan faktorler
degisiklik gosterdigi i¢in (Girgin ve Karakas, 2017), tiiketicilerin satin almadaki karar siireglerinin
dogru analiz edilmesi gerekir. Bu dogrultuda, tiiketicilerin karar verme bigimlerinde 6nemli rol
oynayan tiiketici tatmininin saglanmasinda, tiiketici tercihlerini etkileyen faktorler goz oniine alinarak
mal ve hizmetlerin en iyi sekilde pazara sunulmasi gerekir. Boylece tiiketicilerin tatmin diizeyinin
artirllmasi ve isletmenin siirekliliginin saglanmasi miimkiin olacaktir (Kizilaslan ve Kizilaslan, 2008).
Bu arastirmanin amaci, tiiketicilerin yerli tarim {iriinii satin almadaki tercih nedenlerini incelemek ve
sosyo-ekonomik faktorlerin yerli tarim iirlinli satin alma tercihine etkisini ortaya koymaktir. Arastirma
sonuglarinin, yerli tarim {riinlerinde tiiketici istek ve beklentilerini dikkate alan stratejilerin
olusturulmasina katki saglayacag: diistiniilmektedir.

MATERYAL VE YONTEM

Arastirmanin materyali, Samsun ilinin merkezinde yer alan Atakum, Canik ve Ilkadim ilgelerinin
kentsel alaninda ikamet eden tiiketicilerden anket yoluyla elde edilmistir. Arastirma kapsaminda ele
alinan tarim tirtlinleri, islenmis ve islenmemis tirtinlerden olugmaktadir. Anketler 2019 yilinda yapilmis
olup, anket yapilan tiiketici sayisinin belirlenmesinde Cochran 6rnekleme formiilii (1) kullanilmistir
(Barlett ve ark., 2001):

ORI _— (1.96)*(0.5)(0.5) _
(d)? (0.05)2
Esitlikte; n 6rnek hacmini, t %95 giliven derecesine karsilik gelen tablo degerini, p incelenen

384 1)

olaymm meydana gelme olasiligin1 (0.5), g incelenen olaymn meydana gelmeme olasiligin1 (g = 1 —
p), d izin verilen hata paymni (%S5) ifade etmektedir. Buna gore, anket yapilan tiiketici sayis1 384
olarak belirlenmistir.

Arastirmada, tiiketicilere ait Ozelliklerin degerlendirilmesinde frekans dagilimi, yiizde ve
aritmetik ortalama gibi tanimlayici istatistiklerden yararlanilmistir. Ortalamalar arasindaki farkliligin
ortaya konulmasinda parametrik olan t testi, gruplar arasindaki farklilikta ise parametrik olmayan Ki-
kare testinden yararlanilmistir. Arastirmada, likert tipi Olgeklerin degerlendirilmesinde, tiiketicilerin
gida satin alirken dikkat ettikleri 6zellikler ile tarim iirlinii tercihlerine yonelik sorulara verdikleri
cevaplarin ortalamast kullanilmistir (kesinlikle katilmiyorum: 1, katilmiyorum: 2, kararsizim: 3,
katiliyorum: 4, kesinlikle katiltyorum: 5). Ayrica likert tipi dlgeklerin giivenirliliginin dl¢iilmesinde
Cronbach's Alpha katsayis1 kullanilmistir.

Arastirmada, tliketicilerin yerli tarim {iriinii tercihini etkileyen faktorlerin tespit edilmesinde logit
model kullanilmistir (Gujarati, 1995):

2344



Osman KILIC ve ark. 11(3): 2342-2349, 2021

Tiiketicilerin Yerli Tarim Uriinii Satin Alma Tercihini Etkileyen Faktorler: Samsun ili Ornegi, Tiirkiye

1
1+ exp=@) 1+ exp~(@+hxi) @)
Formiilde; P;i’nci hanehalkinin se¢im yapma olasiligini, F olasilik fonksiyonunu, a sabit
katsay1y1, 8 her bir agiklayict degisken i¢in parametrelerin tahminini, X; i’nci bagimsiz degiskeni ifade
etmektedir. Denklem 2'nin yeniden diizenlenmesi ve denklemin her iki tarafinin dogal logaritmasinin
alinmasiyla asagidaki denklem (3) elde edilmektedir.
(1 flpi)] =Zi=a+ Bo+ Xy + BaXo + - Pudn t & 3)
Marjinal olasilik, her bir aciklayici1 degiskendeki degisiklige gore yerli tarim {irlinii satin alma
olasiligindaki degisimi ortaya koymaktadir (Greene, 2011). Tahmin edilen f katsayilari, bagimsiz
degiskenlerin P; olasilig1 iizerindeki marjinal etkilerini dogrudan temsil etmemektedir. Siirekli bir
aciklayict degisken olmasi durumunda, X;’nin P; olasilig1 {izerindeki marjinal etkisi asagidaki gibi

P, =F(Z)=F (a+pX;) =

L1=Ln[

hesaplanmaktadir.
oP; _ |p; exp(=pxy)| "
xij |1+ exp(—pX)|?
Aciklayici degiskenin nitel bir degisken olmasi (0-1 degerini almasi) durumunda, P; olasilig

tizerindeki marjinal etkisi asagidaki gibi hesaplanmaktadir.

= pty) = 1= P(ry) =0 ®

Arastirmada bagimli degisken olarak sadece yerli tarim tirlinii tercih edenler igin 1, yerli ve ithal
tarim tirlinii tercih edenler i¢in 0 alimmistir. Modele dahil edilen degiskenler ve degiskenlerin beklenen
etkileri Cizelge 1’de verilmistir.

Cizelge 1. Modelde kullanilan degiskenler

Beklenen etki

Bagimli degisken
Tarim {irtinii tercihi I=yerli tarim {riinii, O=yerli ve ithal tarim iirtini

Bagimsiz degiskenler
Yas 1=30 yas ve iizeri, 0=30 yasin altinda +/-
Medeni hal 1=evli, O=bekar +/-
Egitim Egitim goriilen siire (y1l) -
Hanehalki buiytikliigi ~ Kisi sayis1 +
Gelir Hanehalki geliri (TL/ay) -
Yurt dig1 deneyimi 1=yurt disinda bulunmus, O=yurt disinda bulunmamis -

BULGULAR VE TARTISMA

Anket yapilan tiiketicilerin %44’ sadece yerli tarim iirlinii tercih ettiklerini, %56’s1 ise yerli
tarim {iriind ile birlikte ithal tarim {iriini de tercih ettiklerini ifade etmislerdir. Tiiketicilerin yas
ortalamasit 36.55 yil olup, evli olanlarin oram1 %58’dir. Tiiketicilerin egitim siiresi ortalama 12.37 yil,
hanehalki sayis1 ise 3.92 kisiden olugmaktadir. Yerli tarim iirlinii tercih edenlerin aylik ortalama
hanehalki geliri 5183.61 TL iken, yerli tarim iriiniiyle birlikte ithal iiriin tercih edenlerin aylik
ortalama geliri 6062.57 TL’dir. Anket yapilan tiiketicilerden sadece yerli tarim {iriinii tercih edenlerin
%19’u daha o6nce yurt disinda bulunmus olup, ithal tarim {irlinii tercih edenlerde bu oran daha
yiiksektir (%33). Yerli ve ithal tarim {riinii tercih etme durumlarina gére gruplar arasinda; hanehalki
sayis1, gelir, yurt disinda bulunma, medeni hal ve egitim siiresi yoniinden istatistiksel olarak anlamli
farklilik bulunmaktadir (Cizelge 2).
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Cizelge 2. Tiiketicilere ait tanimlayici istatistikler

Yerli tarmm iiriinii  Yerli ve ithal tarim

(169) firiinii (215) Genel (384)
Ort. /% Std.sap. Ort./% Std.sap. Ort. /% Std. sap.
Yas (y1l) 36.71 12.82 36.42 11.914 36.55 12.42
Medeni hal (evli, %)** 64.00 - 51.00 - 58.00 -
Egitim (y1l)** 11.98 3.89 12.89 4.001 12.37 3.98
Hanehalki biiyiikligi (kisi)*** 4.14 1.47 3.62 1.687 3.92 1.59
Gelir (TL/ay)*** 5183.61 2661.45 6062.57 3875.76 5577.26 3275.94
Yurt disinda bulunma (%)*** 19.00 - 33.00 - 25.00 -

01, **%5 diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir.

Bir iiriiniin son kullanma tarihi, saklama ve raf dmriiniin uzunlugunu ifade etmektedir. Tarim
tiriinlerinin birgogu ¢abuk bozulan, deforme olan ve saklama siiresi kisa olan iiriinlerdir. Arastirma
sonuclarina gore, tiiketicilerin son kullanma tarihine bakarak bozulmus ya da son kullanim siiresi
azalan tarim Triinlerini satin almak istemedikleri anlagilmaktadir. Tiiketicilerin tarim riinii satin
alirken dikkat ettikleri en onemli 6zellik, 4.23 ortalama deger ile son kullanim tarihidir. Tiiketicilerin
tarim triiniinde ikinci olarak dikkat ettikleri 6zellik {iriiniin tat/lezzetidir (4.02). Tarim iiriinleri ¢ok
farkl cesitlilik ihtiva etmekte, bir iirliniin birgok alt tiirii bulunmaktadir. Her biri farkli tat/lezzet ortaya
koyan tarim {irlinleri, tiiketicilerin satin alma tercihinde 6nemli yer tutmaktadir. Tiiketici tercihinde
onemli olan diger faktorler ise, iiretim tarihi (3.96) ve {irlinlin saglikli olmasidir (3.96). Bir {irlinlin
tiretim tarihi onun tazeligiyle ilgili olup, yeni hasat edilmis veya yeni iglenmis tarim iriinlerini
tiiketiciler daha ¢ok satin almak istemektedirler. Giinlimiizde organik tarim, iyi tarim uygulamalar1 ve
hassas tarim gibi yeni iiretim metotlarina olan ilgi stirekli artis gdstermektedir. Kimyasal girdilerden
arindirilan veya kontrollii kimyasal kullanilan metotlarla iiretilen tarim iiriinleri, daha saglikli oldugu
igin tiiketici tercihinde 6nemli yer tutmaktadir. Oyle ki tarmm fiiriinleri tercihinde, {iriin fiyatinin
dordiincii sirada onem diizeyine sahip olmasi, tiiketicilerin tarim {iriinii tercihinde yalnizca fiyata
bakmadiklarini, daha 6nemli baska faktorleri de goz Oniinde bulundurduklarini ortaya koymaktadir
(Cizelge 3). Oriicii ve Tavsanci (2011) tarafindan yapilan bir arastirmada, tiiketicilerin gida iiriinii
secerken aradigi en onemli 6zellikler sirastyla kalite, fiyat ve marka olarak tespit edilmistir. Yilmaz ve
ark. (2009) arastirmalarinda, gida aligverisinde tiiketiciler acgisindan en fazla belirleyici faktorlerin;
iretim ve son kullanma tarihi, tazelik, tat, lezzet, gidanin islenmesi ve hijyen oldugu tespit edilmistir.
Ayrica ailelerin %49.6°s1 gida talebinde fiyatin 6nemli oldugunu belirtmislerdir. Tokat ilinde yapilan
bir arastirmaya gore, gida {rilinleri iceriginin gida satin almada dikkat edilen en 6nemli 6zellik oldugu
vurgulanmistir (Kizilaslan ve Kizilaslan, 2008). Samsun ilinde yapilan bir arastirmada ise, tiiketicilerin
gida satin alirken marka, son kullanma tarihi ve iiretim tarihine dikkat ettikleri ortaya konulmustur
(Ery1lmaz ve ark., 2018).

Yas, cinsiyet, gelir, medeni hal ve meslek gibi demografik ozellikler tiiketicilerin satin alma
davranisini 6nemli Slgiide etkilemektedir. Ozellikle kisinin yas1 hangi tiir, model ve stildeki iiriinlere
yonelecegini etkilerken; cinsiyeti, evli ve c¢ocuklu olmasi, meslek ve gelir durumu hayattaki
onceliklerini degistirmektedir (Oriicii ve Tavsanci, 2011). Arastirmada aciklayict degiskenlerden
medeni hal %1, yasin 30 ve ilizerinde olmasi ile hanehalk: sayist %5, gelir ve yurt disinda bulunma
degiskeni ise %10 diizeyinde istatistiksel olarak anlamli bulunmustur. Model sonucuna gore, evli olma
ve hanehalki sayis1 yerli tarim {riinii tiiketimini pozitif, 30 ve lizeri yasta olma, egitim seviyesi, gelir
ve yurt disinda bulunma durumu ise negatif yonde etkilemektedir. Modele gore, evli olan tiiketicilerin
yerli tarim {irlinii tercih olasilig1 %19.6 artarken, 30 ve iizeri yastaki tiiketicilerin yerli tarim {iriinii
tercih olasilig1 %14.6 azalmaktadir. Tiiketicilerin daha 6nce yurt disinda bulunmasi yerli tarim tirtinii
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tercih olasiligin1 %10.8 azaltirken, hanehalk: sayisinin 1 kisi artmasi yerli tarim iiriinii tercih olasiligini
%3.7 artirmaktadir. Gelirin artmasi ise yerli tarim tirlinii tercih olasiligini azaltmaktadir (Cizelge 4).
Kadanali ve ark. (2014) tarafindan yapilan bir arastirmada, et ve mamulleri satin almada yas ve gelir
ile yerli {irtin tiiketme egilimi arasinda anlamli bir iligkinin oldugu belirtilmistir. Ayn1 sekilde Silili ve
Karuharathna (2014) arastirmalarinda, gelir ve cinsiyet ile yerli iirlinlere egilim arasinda tespit ettikleri
iliski, bu arastirma sonucuyla benzerlik gostermektedir. Ankara ilinde yapilan bir arastirmada, ithal
hayvansal iirlin tiiketme olasiligin1 fiyatin negatif, egitimin ise pozitif yonde etkiledigi tespit edilmistir
(Karabas, 2013).

Cizelge 3. Tarim {irlinii satin alinirken dikkat edilen 6zellikler

Ortalama Onem
sirasi
Son kullanim tarihi 4.23 1
Tat/lezzet 4.02 2
Uretim tarihi 3.96 3
Saglikli olmasi 3.96 3
Fiyat 3.86 4
Enerji/besin degeri 3.81 5
Marka 3.76 6
Saklama kosullar1 3.74 7
Glivenilir olmasi 3.54 8
Ambalaj sekli 3.53 9
Katk1 maddesi igerigi 3.53 9
Helal gida olmasi 3.52 10
Pazardaki erigim kolayligi 3.47 11
Iade edebilme olanag: 3.46 12
Sikayetlerin dikkate alinmast 3.44 13
Pazarlama kanalinin giivenilirligi 3.42 14
Adil ticarete uygun {iriin olmasi 3.40 15
Internetten erisim kolaylig: 3.25 16
Sertifikali olmasi 3.22 17
Cizelge 4. Tarim {iriinii satin alma tercihini etkileyen faktorler
Katsay1 Std. Hata z Marjinal
etki
Sabit terim 0.261 0.577 0.450
Yag** -0.648 0.284 -2.280 -0.146
Medeni hal*** 0.870 0.280 3.100 0.196
Egitim -0.025 0.032 -0.770 -0.006
Hanehalki blytklugi** 0.166 0.074 2.240 0.037
Gelir* -0.001 0.000 -1.750 -0.001
Yurt disinda bulunma* -0.477 0.270 -1.770 -0.108
Gozlem sayist 384
Log likelihood -232.71
Ki-kare 31.53
Prob > Ki-kare 0.000

***0p1, **%5, *%10 diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir.
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SONUC

Kiiresel anlamda yasanan sosyo-ekonomik gelismeler ile gida kaynakli saglik sorunlari, tarim
sektoriiniin 6nemini giindemin ilk siralaria tagimistir. Bu kapsamda biitiin iilkeler, tarimda kendine
yeterliligi saglayarak gida giivencesi ve gilivenligi sorununu ¢dzmek icin birtakim yapisal tedbirler
almaya baglamislardir. Bunun i¢in, yerli tarim {irlinleri liretiminin tesvik politikalartyla desteklenmesi
oncelikli hedef olmalidir. Bu amagla yerli {iriin tiikketimini 6zendirmek ve gida giivenligi agisindan
sorunlart tespit etmeye yonelik tiiketici odakli bilimsel aragtirmalarin yapilmasi dnemlidir. Tiiketime
yonelik pazarlama arastirmalarinda; iirtin konumlandirma, pazar bolimleme ve strateji gelistirme
baslica arastirma konular1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Uriin tiiketimiyle ilgili modelleme ¢alismalari,
tiikketici davraniglarini anlama agisindan 6nemli bagvuru kaynaklari olarak ele alinmalidir.

Arastirma sonuglarima gore, tiiketicilerin tarim {irtinii satin alirken dikkat ettikleri baslica
faktorler, sirasiyla {irlinlin son kullanma tarihi, tat/lezzet ve {iirliniin saglikli olmasidir. Tarim
tiriinlerinin ¢abuk bozulmasi nedeniyle, uygun kosullarda saklama ve ambalajlamayla {iriiniin son
kullanma tarihinin uzatilmasi miimkiin olabilmektedir. Ayrica tat/lezzet olarak yerel lriinler 6ne
cikarilmali, organik tarim ve iyi tarim uygulamalar gibi saglikli iiretim metotlar1 desteklenmelidir.

Tiiketicinin evli olmasi ve hanehalki sayisi, yerli tarim iiriini tiiketimini pozitif yonde
etkilemektedir. Tiiketicinin yasi, egitim seviyesi, geliri ve yurt dis1 deneyiminin ise tiikketimi negatif
yonde etkiledigi tespit edilmistir. Pazarlama faaliyetlerinin diizenlenmesi ve yerli iiretimde talebi
artirmanin yolu, tiikketici davraniglarinin bilimsel bir ¢ergevede ele alinmasiyla miimkiindiir. Sosyo-
ekonomik faktorler g6z 6niinde bulundurularak kampanyalarin yiiriitiilmesi, yerli tarim iiriinii talebini
artirarak iiretimde istikrarin saglanmasina ve disa bagimliligin azalmasina katki saglayacaktir.

Tarim triinleri fiyatlar ile tiiketici talebi arasindaki iligki, onemli pazarlama konulari arasinda
goriilmektedir. Bir {iriiniin fiyati, o iiriiniin ithalat miktarin1 belirleyen 6nemli parametrelerden biridir.
Uluslararasi piyasada tarim tiriinlerinde fiyat rekabetinin saglanamamas1 durumunda, ithalat artacak ve
gida giivencesi tehlikeye girebilecektir. Tiirkiye, tarimsal {iriin fiyatlar1 bakimindan bir¢ok iiriinde
gelismis bazi iilkelere gore dezavantajli bir lilke konumundadir. Bunun i¢in 6ncelikle tarim tirtinleri
tiretiminde verimliligin artirtlmas1 ve maliyetin diisiiriilmesi gerekir. Ayrica tarim iriinlerinde mensei
uygulamasina énem verilmeli ve yerli tarim {riinleri tiilketimine yonelik kampanyalar artirilmalidir. Bu
durum tiiketicilerin ithal tarim {riinlerine olan talebini de 6nemli Olgiide azaltacaktir. Yerli tarim
tirtinlerinin hijyen ve kalite gibi 6zellikler bakimindan ithal iirinlerden daha iyi olmasi, yurt ici
pazarda oldugu gibi yurt dis1 pazarlarda da yerli firmalara rekabette biiylik avantaj saglayacaktir.
Ayrica uluslararasi pazarda Tirkiye menseili tarim {riinlerine karsi yabanci tiiketicilerin algi ve
beklentilerini ortaya koyan arastirmalarin takip edilmesi, yerli firmalarin kendilerini gelistirmelerine
kilavuzluk etmesi bakimindan 6nem tasimaktadir.

Yerli firmalarin uluslararasi alanda rekabet etmelerinde, ekonomik gii¢ ve teknolojik donanim
oldukca 6nemlidir. Bu nedenle tiiketicilerin satin almada yerli tarim iriinii lehine karar vermeleriyle,
yerli iireticilerin gelirleri artacak ve bunun sonucunda olusan sermaye birikimiyle de lireticiler yeni
yatirim yapma firsati bulacaklardir. Bu baglamda yerli tarim {iriinii tercihini artirmak icin, yerel
markalarin 6n plana c¢ikarilmast ve bu markalara ait iriinlerin i¢ pazarda bdliimlere ayrilarak
konumlandirilmas: gibi Oneriler gelistirilebilir. Ayni zamanda yerli tarim {iriinii i¢in pazarlama
stratejileri planlanirken, i¢ piyasada diisiik fiyath tarim iriinlerini talep eden tiiketicilerin satin alma
niyetleri izerine odaklanilmasi gerekir.

Cikar Catismasi:
Makale yazarlari aralarinda herhangi bir ¢ikar ¢atigsmasi olmadigini beyan ederler.
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Yazar Katkisi:
Yazarlar makaleye esit oranda katki saglamis olduklarini beyan ederler.
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