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Insan hayatinda énemli bir yeri olan haberi, pek ¢ok kanal, ara¢ ve uygulamadan edinmek miimkiindiir. Kitlelere
haberi ulagtiran iletisim ortamlarimin sayisinin fazla olmasiyla da rekabet artmistir. Bunun sonucunda haberden
kazang saglama adma tik tuzagi uygulamalarina bagvurma durumu ortaya ¢ikmistir. Bu calismada yerel haber
sitelerinin tik tuzaklar1 konusundaki tutumu ve sosyal medya stratejileri aragtirllmistir. Caligmanin amaci yerel haber
sitelerinin mansgetleri ile sosyal medya hesaplarindaki tik tuzagi uygulamalariyla ilgili tutumunu ortaya koymak ve
tuzaklarin hedeflerine ne derece ulasgtigimi anlamaktir. Caligmada icerik analizi yontemi kullanilmistir. Yerel haber
siteleri, soru ciimleleri gibi yontemlerle olusturulan klasik tik odakli haberlerden, goriintiiye, yaziyi
bigimlendirmeden, belirsiz birakmaya kadar pek ¢ok tik tuzagi yontemini kullanmustir. Analizler neticesinde
Yenihaber’in ylizde 74, Merhaba’nin yiizde 72 ve Hakimiyet’in yiizde 55 gibi biiylik oranlarda tik tuzagina
basvurdugu ortaya konmustur. Bu siteler, similarweb istatistiklerinde de ziyaret edilme bakimindan ayni sirayla yer
almigtir. Boylece tik tuzaklarinin hedefine ulastigi anlasilmistir. Calismada gazetelerin sosyal medyay1 giiniimiiz
kosullarina uygun bir bicimde kullanmadigi, buraya 6zgii icerik tiretmedigi, sadece sitelerindeki haberleri yeniden
ilettikleri bir ara¢ olarak gordiikleri de anlagilmistir. Gazeteler sosyal medyalarinda da tik tuzagi olan haberleri
yogun olarak paylagmaktadir.
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ABSTRACT

It is possible to receive news, which has an important place in human life, from many channels, tools and applications.
With the high number of communication media that deliver news to the masses, competition has increased. As a
result, the situation of resorting to clickbait applications in order to gain profit from the news has emerged. In this
study, the attitude of local news websites towards clickbait and their social media strategies were investigated. The
aim of the study is to reveal the attitude of local news sites regarding clickbait practices in their headlines and social
media accounts and to understand to what extent the traps achieve their goals. Content analysis method was used in
the study. Local news websites have used many clickbait methods ranging from classical click-oriented news created
with methods such as question sentences to images, from formatting the text to leaving it ambiguous. As a result of
the analyses, it was revealed that Yenihaber used clickbait at a rate of 74 percent, Merhaba at 72 percent and
Hakimiyet at 55 percent. These websites were ranked in the same order in terms of being visited in similarweb
statistics. Thus, it was understood that clickbait reached its target. The study also revealed that newspapers do not use
social media in accordance with today's conditions, do not produce content specific to it, and see it only as a tool to
retransmit the news on their websites. Newspapers also intensively share clickbait news on their social media.
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Yerel Haber Sitelerinin Tik Tuzaklar1 ve Sosyal Medya Stratejisi Uzerine Bir Analiz
GIRIS

Hayatin her alaninda kullanilan teknolojideki yenilikler onemli gelismelere yol agmakta ve toplumda bazi
koklii degisimlere sebep olmaktadir (Karaduman, 2022). insan hayatinda énemli bir yeri olan habere ulagmak icin
de teknolojiler sayesinde giiniimiizde pek c¢ok alternatif bulunmaktadir. Artik dijital olan tiim mecralarda haber
vermek miimkiindiir. Yasadigimiz toplum giderek dijitallestiginden (Kalem, 2022) haber veren kaynak ve ortam
sayist da artmistir. Haber verilen mecra sayisinin hayli fazla olmasinin olumlu ve olumsuz yonleri bulunmaktadir.
Haber konusunda pek c¢ok rakibin bir arada bulunmasi neticesinde gelir kaygisi yasayan internet siteleri ya da
sosyal medya hesaplar; dikkat cekmek ve tiklanmak icin etik dis1 yollara bagvurabilmektedir. Bunlardan biri de
“tik tuzaklar1” yabanci literatiirde “clickbait” olarak adlandirilan ve farkli bicimlerde gerceklestirilen
yontemlerdir. Bu ¢alismada bu yontemlerde bahsedilirken “tik tuzagir” kavraminin kullanilmasi tercih edilmistir.

Geliri artirmak icin aldatici basliklarla gergeklestirilen tik tuzaklarinin pek ¢ok olumsuz etkisi
bulunmaktadir (Wang, Maslim, & Liu, 2023). Tik tuzag: olan haberlerin biiyilk ¢ogunlugu asilsiz olmasa da
icerikler, baslikta ya da gérselde ima edilen kadar biiylik olmayabilmektedir (Chowanda, Nadia, & Kolbe, 2023,
S. 1755). Dahasi kullanicilarin etkilesimlerini manipiile eden tik tuzagi baglantisin1 tiklayan bir kullanici,
reklamlarla dolu veya 6deme yapmasini gerektiren bir web sitesine yonlendirilebilmektedir (Raju, ve digerleri,
2023). Ozellikle internet haberciliginde gelir kaygisiyla bu tiir uygulamalara fazlaca rastlamak miimkiindiir.

Tik sayisinin artmasi, haber sitesinin reklamverenler karsisinda elini giiclendirmektedir. Ancak bu durum
tik tuzaklarma basvurmanin yegine sebebi degildir. internet haber siteleri icin arama motorlarindan gelen
reklamlar ciddi bir gelir kaynagi olma 6zelligine sahiptir. Siteye yerlestirilen reklamin ziyaretgilere gdsterilme ve
reklamin direkt tiklanma sayisinin elde edilecek gelirin belirlenmesinde dnemli bir rolii olmaktadir. Bu sayilar
arttikca gelir de artmaktadir. Ayrica okuyucularin haber sitesinde gegirdigi zamanin artmasi da siteye gelir artist
saglayan faktorler arasindadir. Bu nedenle haber kuruluslar tik tuzaklarina basvurmakta ve haberin giris
boliimiinde okurlari oyalayacak metinler yazmaktadir.

Internet haberciliginden gelir elde etme adma farkli haber siteleri sadece tiklanmak icin igerik
olusturabilmektedir. Siteler tiklanmak i¢in kelime oyunlarina ve gorsel manipiilasyonlara bagvurabilmektedir.
Neticede baslik ve icerik uyumsuzlugundan kaynakli etik ihlaller olmaktadir (Kortak, 2022, s. 489). Bu tiir
uygulamalar neticesinde insanlar yaniltilmakta bdylece bireylerin habere giiveni azalmaktadir (Akyliz, 2019;
Cavus & Ede, 2021).

Tik tuzaklari Biyani vd. (2016), Ozyal (2016), Akyiiz (2019), Cavus ve Ede (2021) gibi pek ¢ok
aragtirmacinin dikkatini ¢ekmis, sosyal bilimlerle birlikte fen bilimleri alaninda da tik tuzagmni tespit eden
yazilimlara benzer ¢aligmalarla tik tuzaklari hakkinda farkli arastirmalar gergeklestirilmistir. Yaygin haber
sitelerinin ve bunlara bagli sosyal medya hesaplarinin tik tuzaklari iizerine Cavus ve Ede (2021), Jung vd. (2022),
Akyliz (2019), Coban (2019), gibi arastirmacilarin gesitli arastirmalart mevcuttur. Ancak yerel haber sitelerinin
tik tuzag1 konusundaki tutumunu arastiran calismalar (Macit, 2023) daha sinirh sayidadir. Ozellikle de yerel
internet haber sitelerinin hem web sayfalarindaki haberleri hem de sosyal medya hesaplarindaki igerikleri tik
tuzagl bakimindan karsilastirma konusunda yerli ve yabanci literatiirde yeterince ¢alisma bulunmamaktadir. Bu
caligmanin bu konuda karsilastirmali analiz yapmasi bakimindan 6zgiin degeri oldugu sdylenilebilir.

Bu calisma genellikle maddi sorunlarla anilan yerel gazetelerin daha fazla tiklanmak adina etik dis1 yollara
yonelip yonelmedigini ortaya koymak adina gergeklestirilmistir. Calismada “Yerel medya, internet haber
sitelerinde ve sosyal medya hesaplarmda tik tuzaklarina bagvurmakta midir?” sorusuna cevap aranmistir.
Arastirma ayrica yerel gazetelerin sosyal medyay1 daha ¢ok kisiye ulasmak i¢in bir ara¢ mi1 yoksa tik tuzagi ile
daha fazla gelir elde etmek adma etik disi yontemleri kullandig1 bir kanal olarak mi1 gordiigiini tespit etmeyi
hedeflemektedir. Bu hedefe ulagmak i¢in 6nce yeni medya ve haber iliskisi degerlendirilmis sonra tik tuzagi
kavrami, kullanim alanlar1 ve tiirleri ile ilgili literatiir ortaya konmus; benzer ¢alismalardan elde edilen bulgular
degerlendirilmis, daha sonra da Konya’daki 3 yerel internet haber sitesi ve onlarin sosyal medya icerikleri tik
tuzaklar1 bakimindan arastirilmis ve karsilastirilmistir.
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Yeni Medya ve Haber

Yeni medya teknolojileriyle birlikte medya ciddi bir degisim siireci i¢ine girmis, pek ¢ok geleneksel arag
ve uygulama yeni medya bigimine déniismiistiir (Logan, 2010, s. 4). Yeni medya ve sosyal medya 6nemli oranda
haberlesme igin kullanilmaktadir. Hatta sosyal medyanin haber amacl kullanimi diinya capinda bir egilim
olmustur (Segado-Boj, Diaz-Campo, & Quevedo Redondo, 2019, s. 92). Profesyonel olmayan, siradan bireyler
bile kendi kaydettikleri medya malzemelerini; YouTube, Facebook ve Twitter gibi mecralarda haber
yapmaktadir. Bu durum o kadar olagan hale gelmistir ki insanlar, etrafinda gelisen olaylar1 haber yapmak igin
kaydetmekte ve paylasmaktadir (Hermida, 2012, s. 309).

Sosyal medya platformlarinin bu kadar yayginlagsmasiyla birlikte geleneksel medya da ciddi bir doniistime
girmistir. En ¢ok okunan ya da izlenen olmak i¢in ¢aba gosteren geleneksel araglar, takipgi sayisini artirmak ya da
internet sitesi en ¢ok tiklanan medya mecrasi olmak igin ¢aba sarf etmektedir (AA, 2018, s. 183-184). Bu durum
haberin en temel unsurlarii bile doniigtiirmistiir. Artik paylasim, begeni, yorum gibi kavramlar haber degeri
bileseni olmustur (Seyidov & Artan Ozoran, 2020, s. 186-187). Dahas1 sosyal medya platformlar1 profesyonel
gazetecilerin haber toplama ve yayma amaciyla kullandigi mecralar olmustur (Hermida, 2012, s. 324).

Giliniimiizde haber ajanslar1 bile sosyal medyay1 haber paylasiminda kullanmaktadir (Atalay, 2020, s. 49).
Haber ve sosyal medya iliskisini Tiirkiye’deki {i¢ haber ajansinin sosyal medyasi {izerinden arastiran Koyuncu
(2016, s. 58-61) ajanslarin aboneleri disindakilerle de yogun olarak haber paylasimi yaptigi ve bireylerin de
sosyal medya hesaplar1 vasitasiyla ajanslardan haber aldig1, sonucuna ulagmustir.

Yeni Medya Haberlerinin Sorunlu Yoénleri

Yeni medya ve dijital doniisiimiin sonucunda haberi artik sadece profesyonel gazeteciler {iretmemektedir.
Robot gazetecilik, algoritma gazeteciligi vb. uygulamalarla gazeteci olmadan haber iiretilebilmektedir. Gazeteci
sayisinin azalmasi sonucunda da haber mecralarinin gogu, orijinal igerik iireticisinden, derleme haber sunan
portallara doniismektedir (Basaran Ince, 2020, s. 114-115). Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen haber sitelerinde
bile igerikler birbirlerinin aynisi olabilmektedir (Ayhan & Demir, 2020, s. 1579).

Yeni medya ile alternatif haber kaynaklarinin artmasi ve internet ile sosyal medyanin yaygin kullanimi
sonucunda giin igerisinde sayisiz bilgi akisi olmaktadir. Bu durum bilginin kaynaginin dogrulanmasi, haber
kaynagi olarak glivenirlik sorununun olugsmasina sebep olmaktadir (Giiz, Yegen, & Yanik, 2017, s. 1413; Ugak,
2018Db, s. 15). Yeni medya haberlerinde denetimin yetersiz olusu da ciddi bir eksiklik olmakla birlikte dogru
bilgiye ulasmadaki sorunlardan biridir (Er¢in, 2018, s. 69-70). Medyadan insanlar1 bilinglendirmesi
beklenmektedir. Ancak Tirkiye’de en ¢ok ziyaret edilenler arasinda olan haber siteleri bile toplumsal
gerceklikten uzaklastiran habercilik yapmaktadir (Ayhan & Demir, 2020, s. 1585).

Sahte igerikler ve insanlarin yanlig bilgilendirilmesi sorunu, uzun yillardir kendini gostermekte, online
ortamlarda da fazlaca bulunmaktadir. Ozellikle sosyal medya; gergek dist bilgilerin dagitimi iin adeta yeni bir
kanal haline gelmistir. Bu sorun, online platformlarin, bilhassa sosyal medyanin toplumun biiyilk kesimi
tarafindan ana haber kaynagi olarak kullanmasi neticesinde ciddiyetini artirmistir (Tandoc Jr., Lim, & Ling, 2018,
S. 138). Kotii niyetli olmasa bile, yeni medyadaki haber tiiketicileri, yaniltict bilgilerin farkinda olmadan
yayilmasini saglayabilmektedir (Lytvynenko, 2020, s. 83). Boylece yanlis bilgilendirme sorunu daha da
biliylimektedir. Medyanin boyle kullanimi giivenirlik ve etik konularinda sorun olusturmaktadir. Etik ihlal ve
giivenirlik sorununun bir boyutunu da tarafli ve dengeyi gbzetmeyen yaym anlayisi olusturmaktadir.

Yeni medya haberciliginde tarafsizlik ve denge gibi normlar ¢ogunlukla ihmal edilmektedir (Pazarbasi,
2020, s. 211-212). Twitter’da 22 binin tizerindeki paylasimla ilgili yapilan icerik analizi profesyonel habercilerin
bu mecrada nesnellik ve tarafsizligi ihmal ettigini gostermistir (Lasorsa, Lewis, & Holton, 2012, s. 19). Nesnellik
ve tarafsizlik ihlali, paylasilan bilginin dogrulugu hakkinda siiphe olusturmaktadir. Dogruluk ve giivenirligi
etkileyen bir diger husus ise manipiilasyondur.

Yeni medyada haber igerikleri kolay bir bigimde manipiile edilebilmektedir. Dolayisiyla bu yeni ortami
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haber almak icin kullanan bireyler haberlerin dogrulugu konusunda kararsiz kalmaktadir (Yilmaz & Taylan,
2015, s. 220). Habercilikte kasitli olarak yapilan ve insanlar1 yaniltmaya yonelik bazi uygulamalara yeni medyada
da rastlanmaktadir. Haberleri tiklatmaya veya okutmaya yonelik bu uygulamalar farkli sekillerde ortaya
cikmaktadir. Tiklanmak icin haberleri oldugundan farkli sekillerde sunmak, en sik karsilasilan uygulamalardan
biridir. Tik tuzaklar1 haber etigine uymasa da yeterince kontrol edilmeyen yeni medyada farkli sekillerde yer
almaktadir.

Tik Tuzag Kavram ve Kullammm Alanlar

Tik odakli habercilik ve kendine 06zgii sunum bicimleri, gazetelerin dijital ortamda wvarliklarini
gergeklestirmeye baslamasiyla ortaya ¢ikan, ekonomi ve teknigin kesistigi noktada calisan ve kendini siirekli
yenileyen bir habercilik bi¢cimidir. Tik odakli gazeteciligin sunumundaki temel amag, haber olacak icerige
uygunlugu verilere dayanan ve gecmis deneyimlerle kanitlanmis haber sunum formatlarina gore baslik ve
gorsellerin hazirlanarak icerigin tiklanabilir hale getirilmesidir (Ozyal, 2016, s. 284). Tik odakli haberler, bazen
ana tema sezdirilse de haberin konusunu belirsizlestiren, haberin énemli kisimlarini gizleyen ya da tiklama igin
bir bilinmeyeni abartan veya g¢ekici bir sekilde vurgulayan baglik ve gorsellerin kullanimina dayanmaktadir
(Ozyal, 2016, s. 288). Tik tuzaklar1; haber icerigini abartan, aldatici baglklara sahip, daha ¢ok gelir elde etmek
icin kullanicilar1 baglhiga tiklamaya tesvik etmeyi amaglayan uygulamalardir (Biyani vd., 2016).

Tik tuzaklariyla normalde dikkat cekmeyecek konular bile bazi aldatmacalara basvurularak ilgi ¢ekecek bir
goriiniime kavusturulmaktadir. Wardle (2020, s. 11) tik tuzaklar1 dolayisiyla, baslikla igerik arasinda bir baglanti
olmayan haberlerin olusabildigini, bunun da gogunlukla sansasyonel bir baslikla yapildigini belirtmektedir.

Cevrimici medya sadece bilgilendirici bir role sahip degildir. Online medyanin genel ticarilestirme ve kar
miicadelesindeki hedeflerinden biri de belirli iceriklerin miimkiin olan en yiiksek sayida ziyaret edilmesini
saglamaktir (Seleni¢, 2022). Nasil ki geleneksel gazetecilikte bir gazetenin gelecegini tiraji belirliyorsa, bugiin de
haber sitelerinin kaderini "tiklanma" sayilar1 belirlemektedir. Bu nedenle haber siteleri okuyuculari i¢in tik
tuzaklar1 kurmakta, basliklar1 ve haber igerikleri tutarsiz haberlerle tiklanma sayilarini artirmayr hedeflemektedir
(Coban, 2019, s. 35). Yaniltict gorsel ve bagliklarla hazirlanan tik yemleri, kisa vadede medya takipeilerini habere
cekmeyi basarsa da uzun donemde giivensizlige neden olmaktadir (Sahin & Birincioglu, 2022, s. 258).

Profesyonel gazeteciligin temel prensipleriyle gelisen tik odakli yaklasim, yaniltici basliklar, gorseller ya
da yaniltic1 igeriklerle olusturulabilmektedir (Sahin & Birincioglu, 2022, s. 236). Tik haberciligi, haberin ticari
kaygilarla internetin hizli tiiketim dongiisiine uyarlanarak sunuldugu ve insanlarin ilgisini ¢ekecek sekilde
hazirlandigi, etik agidan sorunlu kabul edilen bir gazetecilik tiiriidiir. Daha fazla okuyucu ¢ekmek igin yapilan tik
tuzaklari, biiyiik 6l¢iide haber basliklartyla yapilmaktadir. Ilging ve sansasyonel basliklar kullanilarak yapilan tik
gazeteciliginde, basliklar haberin igeriginden bagimsiz ve onunla uyumsuzdur. Tik tuzagi olan baglik, ilk etapta
okuyucuda merak uyandirmakta ve boylece haberin tamamimi okutmaktadir (Cakir & Koselioren, 2021, s. 93;
Afandi, ve digerleri, 2022).

Dikkat ¢cekmeyi ve insanlar1 bir baglantiya tiklamaya tesvik etmeyi amaglayan; bir hikaye, baslk, resim
gibi internete konulan materyaller tik tuzag: olarak adlandirilmaktadir (Oxford Learners Dictionaries, 2023;
Cambridge Dictionary, 2023). Insanlarin bir makaleye tiklamasini saglamak icin olusturulan tik tuzaklar1 sosyal
medyada yaygin bir bicimde kullanilmaktadir (Jung, Stieglitz, Kissmer, Mirbabaie, & Kroll, 2022; Chakraborty,
Sarkar, Mrigen, & Ganguly, 2017). Cok genis alanda uygulanan tik tuzaklari, internet haberciliginin
yayginlagsmastyla 6nemli bir sorun haline geldigi i¢in konu ile ilgili diilnyada ve Tiirkiye’de yapilan ¢aligmalarda,
tik tuzaklarmin siklig1 ve tuzaklarda kullanilan yontemler tespit edilmeye ¢alisilmistir.

Farkli ¢evrimigi haber siteleri tarafindan atilan tweetleri analiz eden Cavus ve Ede (2021, s. 43-44), 9 bin
525 haberden 3 bin 386’smin tik odakli oldugunu tespit etmistir. Bir bagka deyisle, haberlerin yiizde 35,5’1 tik
odaklidir. Tik odakli haberlerde ilk sirada yilizde 38,07’lik oranla merak uyandirma ydntemi kullanilmaktadir.
Bunu yiizde 20,79 ile belirsiz birakma, yiizde 17,22 ile abartma, yiizde 9,95 ile kiskirtma, ylizde 7,83 ile yaziyi
bicimlendirme, yiizde 3,87 ile canlandirma, yiizde 1,57 ile sag gosterip sol vurma ve yiizde 0,71 ile yanhs bilgi
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verme takip etmektedir.

Cesitli sosyal medya mecralan {izerine yapilan analizlerde tik tuzaklarinin etkileri ortaya konmustur. 10
farkli haber kaynagindan 4 bin 400’den fazla Facebook gonderisinden olusan verileri analiz eden Jung vd. (2022)
tik tuzaklarryla kullanici etkilesiminin arttigini tespit etmistir. Tabi ki sadece sosyal medya degil ayn1 zamanda
internette de yogun bir bicimde tik tuzagi oldugunu ortaya koyan pek ¢ok ¢aligma bulunmaktadir.

Internet haber siteleri mobil bildirimler yoluyla da tik tuzag1 yapmaktadir. Akyiiz (2019, s. 164), 22 haber
kurulusunun 1569 haberinin mobil bildirimlerinde yiizde 18 oraminda tik tuzagi yapildigimi tespit etmistir.
Hiirriyetin internet haber sitesindeki 2 bin 155 haber ile Milliyet’in 1508 haberini inceleyen Coban (2019, s. 47)
Hiirriyet’in 996, Milliyet’in 1.221 haberde tik tuzagi yaptigini ortaya koymustur. Kahraman ve Temel (2022, s.
556) de ti¢ internet haber sitesinin {izerine gergeklestirdikleri analizde tiklanmak i¢in bir¢ok tik tuzagi yonteminin
uygulandigini tespit etmistir. Arastirmacilar 623 baglikta 1.127 adet tik tuzagina rastlamistir. Gortildiigii gibi bir
icerikte birden ¢ok tik tuzagi kullanilabilmektedir. Bing6l ve Yamik (2021, s. 32) da 55 haberle ilgili 660
degerlendirme yapmis ve haberlerde %47,1°1lik tik tuzagi bulmustur. Neredeyse degerlendirmelerin yarisinda
haber ag¢isindan sorunlarin olmasinin biiytik bir problem olarak degerlendirilmesi miimkiindiir.

10 giinliik siiregte 1067 haberi tik odakli olup olmamasina gére ayristiran Ozyal (2016, s. 294), 578 haberin
tik tuzagi unsurlar igerdigini tespit etmistir. Haberlerin yiizde 54,17’sinde tik odakli habercilige iliskin veriler
tespit edilen arastirma neredeyse her iki haberden birinin tik odakli habercilik pratikleri i¢inde sekillendigini
gostermistir.

Spesifik konularda yapilan aragtirmalarda bile ciddi manada tik tuzaklari oldugunu bulan ¢aligmalar
mevcuttur. Cevre haberlerinde tik tuzaklarmin olup olmadigimi arastiran Tok (2023) miisilaj haberlerini analiz
etmis ve biiyiik miktarda tik tuzag: oldugunu bulmustur. Oyle ki miisilaj gibi spesifik bir konuda bile 519
haberden 190’min (%36,60) tik odakli oldugu ortaya konmustur (Tok, 2023, s. 153).

Bu ¢aligmanin konusundaki yerel haberlerde tik tuzagini arastiran az sayida ¢alisma bulunmaktadir. Macit
(2023, s. 259) 944 manseti aragtirmis ve 786’sinin yerel haber manseti oldugunu ve bunlarin 124’iinde tik tuzagi
bulundugunu tespit etmistir. Kalan 158 haber ulusal kategoridedir ve onlarin da 95’inde tik tuzagi bulunmaktadir.
Orneklemdeki yerel haber basliklarinin sayis1 ulusal haber basliklarmin sayisinin yaklasik 5 kat1 olmasina ragmen
tik tuzag oranlari arasinda sadece %3'liik bir fark bulunmaktadir. Orneklem yerel ve ulusal haber baghklari
olarak ikiye ayrildiginda, yerel haber baslklarinin %15,78’inde tik tuzagi tespit edilirken, ulusal haber
bagliklarinda bu oran %60,12 olmustur.

Tik Tuzag Tiirleri

Tik tuzaklar1 genel manada merak uyandiran, dikkat ¢ceken, insanlar1 gordiikleri habere ya da baglantiya
tiklatmay1 tesvik eden uygulamalardir. Genel olarak birka¢ kelime ile Ozetlense de tik tuzaklarinin pek ¢ok
yontemi oldugu farkli arastirmacilar tarafindan ortaya konmustur. Yerli literatiirde pek ¢ok arastirmaci Ozyal’in
(2016) gelistirdigi 9 maddelik kategori cetvelini kullanmaktadir. Yabanci literatiirde ise Biyani ve ark. (2016)
tarafindan gelistirilen 8 maddelik kategori bu konu hakkindaki ¢alismalarda ¢okga kullanilmaktadir.

Ozyal (2016, s. 290-293) 9 maddelik kategorisinde baslikta; ciimlenin bas1 ya da sonunun verilmemesini
“Yarim Ciimle ile Kurulan Haber Sunumlar”, flag vb. ifadelerle dikkat ¢ekmeyi “Sok-Flag-Bomba-Son Dakika
Temali Haber Sunumlar1”, haber ile ilgisiz olsa da dikkat ¢ekecek goriintiilerin 6n plana ¢ikarilmasini
“Goriintiiniin  On Planda Oldugu Haber Sunumlar1”, haberin ne ile ilgili oldugunun anlasiimasinin
zorlastirilmasin1 “Haberin igerisinden Segilen Ciimle/Ciimlelerin veya Anahtar ifadelerin Kullamldigi Haber
Sunumlar1”, haberin ana faktdriiniin ne veya kim oldugunun gizlenmesi neticesinde okurun haberi tiklamaya
zorlanmasim1 “Referans Kelimeler Uzerinden Kurulan Haber Sunumlari”, birden fazla ydntemin birlikte
kullanilmasim1 “Karma Kategori”, ilging konularin derlenmesi — soru cilimlelerinin olmasi — kiyaslama
yapilmasiyla gergeklestirilen ve genelde konserve haber seklinde tanimlanan en eski yontemlerin kullanilmasini
“Klasik Tik Odakli Haber Sunumlar1”, haberin ana unsuru olan 6zne ya da nesnenin gizlenmesini “Oznenin veya
Nesnenin Gizlendigi Haber Sunumlar1”, gazetenin kendi degerlendirmesinin haber olarak verilmesini “Gazetenin
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Yorumunun veya Degerlendirmesinin Baglik Halinde Kullanildigi Sunumlar” olarak degerlendirmistir.

Biyani ve ark. (2016, s. 96) tik tuzaklarin1 8 baslik altinda toplamistir. Arastirmacilar agilis sayfasinda
icerigin abartilmasim “Abart1”, gerilim olugturma amaciyla bagliktaki ayrmtilarin verilmemesini “kizdirma”,
uygunsuz ve kaba ifadelerin kullanilmasini “kigkirtma”, biiyiik harf ve noktalama isaretlerinin yogun kullanimini
“yaziy1 bi¢imlendirme”, miistehcen — rahatsiz edici ya da inanilmaz konularin canlandirma yoluyla aktarilmasini
“grafikle gosterme”, baglikta vaat edilenin icerikte yer almamasini “aldatmaca”, haberin en 6nemli unsurlari olan
“Ne, nerede, ne zaman, nasil, neden, kim” sorularindan bir ya da bir kagimi eksilterek muglak — belirsiz veya kafa
karistiric1 baslik kullanimint “muglak birakma”, haberdeki bilginin dogru olmamasini da “yanlis bilgilendirme”
adlartyla kategorilere ayirmistir.

Literatiir taramas1 neticesinde internet haber sitelerinin ve sosyal medya platformlarinin yogun bir bigimde
tik tuzaklarma basvurdugu goriilmiistiir. Caligmalar genelde yaygin medya iizerine yapilmistir. Yerel haber
sitelerinin tik tuzaklar1 konusundaki tutumu ve tik tuzaklar1 baglaminda sosyal medya stratejileri farkli yonleriyle
bu calisma kapsaminda uygulama boliimiinde arastirilacaktir.

UYGULAMA

Rekabetin giderek arttig1 giiniimiizde haber siteleri de birbirleri ile yaris halindedir. Ozellikle ticari
yayincilik yapan kuruluglar daha fazla gelir elde etmek igin pek ¢ok yontemi denemektedir. Bunun sonucunda
haberden bile kazang saglama durumu ortaya ¢ikmistir. Haber {izerinden para kazanmak isteyen kuruluslar
insanlar1 yaniltma pahasina tik tuzaklari kurmaktadir. Bu calismada yerel haber sitelerinin tik tuzaklari
konusundaki tutumu ve sosyal medya stratejileri arastirilmistir. Calismada “Maddi sorun bakimindan yaygin
medyaya gore gelir sikintis1 daha fazla oldugu sdylenilen yerel medya, internet haber sitelerinde ve sosyal medya
hesaplarinda tik tuzaklarina bagvurmakta midir?” sorusuna cevap aranmistir.

Caligmanin amaci yerel internet haber sitelerinin gerek ana sayfalarinda gerekse sosyal medya
hesaplarindaki tik tuzagi uygulamalar ile ilgili tutumunu ortaya koymak ve tuzaklarin hedeflerine ne derece
ulastigim anlamaktir. Ozel olarak yerel internet haber sitelerinin hem web sayfalarindaki haberleri hem de sosyal
medyalarindaki igerikleri tik tuzagi {izerinden karsilastirmasi bakimindan aragtirma 6nemlidir.

Calisma konu bakimindan yerel internet haber siteleri — sosyal medya mecralar1 ve tik tuzaklari iliskisi ile
sinirhidir. Calismada tiim tik tuzag tiirleri toplu olarak degerlendirilmis, kategoriler ayri ayri ele alinmamistir.
Yani tik tuzag var ya da yok seklinde kodlama yapilmis, kategorilere ayrilmamistir. Calismanin uygulama
boliimii ise 15.10.2023 — 19.10.2023 tarihleri arasindaki similarweb’e gore en ¢ok tiklanan Konya’daki 3 haber
sitesinin manset haberleri ve sosyal medya mecralarindaki ilgili tarihlerdeki tiim gonderileri ile sinirlidir.

Caligmanin evrenini basin ilan kurumunun sitesinde yer alan giinlik yayin yapan Konya’daki yerel
gazeteler olusturmaktadir. Orneklem olarak ise similarweb sitesinde en ¢ok tiklanan 3 site belirlenmistir. Calisma
15.10.2023 — 19.10.2023 tarihler arasindaki 240 haber ve 247 gonderi ile sinirhdir.

YONTEM

Fiziksel olarak var olan ve sayilabilir unsurlar arastiran, yiizeysel anlamlar ele alan acik igerik analizi
yonteminin (Berg & Lune, 2019, s. 353-354) kullanildig1 bu arastirmada, icerik analizi ile haberlerde tik tuzagi
olup olmadig1 analiz edilmistir. Tik tuzaklari i¢in iki farkl arastirmadaki (Biyani, Tsioutsiouliklis, & Blackmer,
2016; Ozyal, 2016) tik tuzag1 kategorileri ve gergeveleri referans almmustir.

Nitel ¢alismalarda elde edilen bulgularin ve bulgulardan ¢ikan sonuglarin gegerli olmasi i¢in “inanirlik”
gerekmektedir. Bir dl¢limiin inanilirliginin ispatlanmasi ve artirilmasi igin tercih edilen yontemlerden biri de
cesitlemedir. Verilerin elde edildigi kaynaklarmin niteligi ile sayisini artirmak, arastirmadaki yontemlerin ve
yaklagimlarin niceliginin artmasi, farkli yontemlerin ve kaynaklarin birlikte kullanilmasi ile gerceklestirilecek
cesitlemeye i¢ gecerliligi artirmada gogunlukla bagvurulmaktadir. Tiirkcede tliggenleme adiyla da kullanilan
cesitlemede ne kadar cok cesitli veri kaynagi kullanirsa arastirmanin inandiriciligi o kadar kolaylasmaktadir
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(Aydin & Bayazit, 2021, s. 186-192).

Farkli yollarla edinilen veriler birbirini teyit etmek i¢in kullanilabilmektedir. Boylece arastirmanin
gecerligi ve giivenirligi artirmaktadir. Cesitleme kullanimimin farkli tiirleri vardir. Veri kaynaklarinin
¢esitlendirilmesi bir tiggenleme tiiriidiir (Yildirmrm & Simsek, 2021, s. 291). Cesitleme, giiclii kanit olusturdugu
icin giivenirlik adina 6nemlidir. Verilerin birbirini teyit etmesi, kanitlarin giiclendirildigini gostermektedir. Bu
sayede inanirlik, gecerlik ve gilivenirlik saglanmaktadir (Aydin & Bayazit, 2021, s. 204). Bu ¢alisma kapsaminda
da 3 farkli internet haber sitesinin verileri ile ¢esitleme yapilmistir. Verilerin birbirini teyit etmesi i¢in de haber
sitelerindeki ve sitelerin sosyal medya hesaplarindaki igerikleri, arastirmaciyla birlikte baska bir uzman daha
analiz etmis ve iki kisinin istatistikleri % 95’in lizerinde ayni ¢ikmistir. Yani tik tuzaklari olarak degerlendirilen
haberler konusunda iki ayr1 kodlamada da ¢ok biiyiik oranda uzlas1 saglanmstir.

BULGULAR ve YORUM

Arastirma kapsaminda ilk olarak Basin ilan Kurumunun Resmi Ilan ve Resmi Reklam Alan Siireli Yaymlar
Listesi’nden (2023) faydalanilmis ve Konya’daki yerel gazetelerin listesi alinmistir. Daha sonra tiim gazetelerin
internet haber sitelerinin web sitesi istatistikleri similarweb adli site {izerinden alinmistir. Tablo 1 ilgili
istatistikleri icermektedir. Buna gore {ilke siralamasinda birinci yenihaberden.com (1,766) ikinci
merhabahaber.com (2,358) tiglincii ise hakimiyet.com (2,606) olmustur.

Tablol. Eylil-2023 Ayinda Resmi [lan ve Reklam Verilebilecek Konya Gazetelerinin Internet Siteleri.

Gazete Similarweb

iilke siralamasi

anadoludabugun.com.tr 13,727
bbnhaber.com.tr 2,728
hakimiyet.com 2,606
konyapostasi.com.tr 68,533

konyayenigun.com 50,887
konyaninsesi.com.tr 21,985
merhabahaber.com 2,358
pusulahaber.com.tr 10,584
yenihaberden.com 1,766
yenikonya.com.tr 2,755
yenimeram.com.tr 12,502

Bu verilerin ardindan ilk {i¢ siradaki haber sitelerinin toplam manget haberleri ve bu haberlerdeki tik
tuzaklar1 aragtirilmistir. Tablo 2. 15-19 Ekim 2023 tarihleri arasinda 3 haber sitesinin haber sayilar1 ve tik tuzagi
oranlarim gostermektedir. Tablo incelendiginde Yenihaber’in ylizde 74, Merhaba’nin yiizde 72 ve Hakimiyet’in
ylizde 55 gibi blylik oranlarda tik tuzagina basvurdugu anlasilmistir. Bu siteler similarweb istatistiklerinde de
ziyaret edilme bakimindan ayni sirayla yer almistir (Bkz. Tablo 1.). Biyani (2016), Ozyal (2016) ve Wardle
(2020) tik tuzaklarinda asil amacin haberi tiklatmak oldugunu ve bu nedenle insanlart aldatma pahasina da olsa
bu yontemin daha ¢ok gelir elde etmek adina fazlaca kullanildigimi belirtmektedir. Bireylerin kendilerinin elde
edemeyecekleri bilgileri toplayip haber yapma faaliyeti olan gazeteciligin (Ozgelik, 2020, s. 34) temel
prensipleriyle bu tiir uygulamalar ¢elismektedir.
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Tablo 2. 15-19 Ekim 2023 Tarihleri Arasinda 3 Haber Sitesinin Haber Sayilari ve Tik Tuzagr Oranlart.

15.10.2023  16.10.2023 17.10.2023  18.10.2023  19.10.2023 CTBEBI
Web Siteleri Top. Top. Top. Top. Top.
TP e TP TP e TOP e TP TH T %
Hab. Hab. Hab. Hab. Hab.
Tuz. Tuz. Tuz. Tuz. Tuz.

yenihaberden.com 18 15 18 14 18 11 18 13 18 14 90 67 74
merhabahaber.com 14 11 14 8 14 10 14 11 14 11 70 51 72

hakimiyet.com 17 8 17 8 16 10 17 11 13 7 80 44 55

Son birkag yilda gerceklestirilen calismalarla kiyaslandiginda (Akyiiz, 2019; Cavus & Ede, 2021; Ozyal,
2016; Macit, 2023) haber sitelerinin daha fazla ziyaret edilmek adina etik dis1 yontemlere bagvurmaya devam
ettigi, hatta tik tuzagi oranlarinin arttig1 anlasilmaktadir. Bu durum giivenilir haber arayan medya takipcileri i¢in
ciddi olumsuzluklar1 beraberinde getirmektedir. Oyle ki bdylesine biiyiik oranda tik tuzaklariyla karsilasan medya
takipgileri zamanla habere giivenle degil ciddi manada siiphe ile bakacaktir.

Sekil 1.’de Yenihaberden adli sitenin 15 — 19 Ekim 2023 tarihleri arasindaki haberlerinde yer alan tik
tuzag1 ornekleri goriilmektedir. Basliklar incelendiginde ciddi manada merak uyandiracak sekilde hazirlandigi
anlagilmaktadir. Site, tik tuzaklart konusunda pek ¢ok yontemi kullanmaktadir. Ayrica konu bakimindan da
toplumun biiyiik boliimiiniin ilgisini ¢gekecek farkli ilgi alanlarinda tik tuzaklar1 yapilmaktadir.

" KONYA'DAKi BU MARKETLERDE

BUGUN KONYA cmml R e

SAVAS GUNDEMI ETKILEDI! TRAFIK GUN BOYU KAPALI OLACAK _ YUZDE 50 iNDIRIM!

Sekil 1. Yenihaberden sitesinin tik tuzagi ornekleri.

Sekil 2.de Merhabahaber adli sitenin 15 — 19 Ekim 2023 tarihleri arasindaki haberlerinde yer alan tik
tuzag ornekleri goriilmektedir. Gazete, algiy1 yonlendirmek adina konudan bagimsiz gorselleri (jandarma haberi)
haberde kullanmis ya da bazi gorsellerde kasith olarak en dnemli bilginin anlagilmamasi igin fotograf lizerinde
diizenlemeler yapmistir (iflas haberi). Ayrica diger haberlerde ve Sekil 2’deki mansetlerde gesitli tik tuzagi
yontemleri uygulayarak sitelerinin ziyaret edilmesini saglamayi amaglamistir.
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Sekil 2. Merhabahaber sitesinin tik tuzagi ornekleri.

Sekil 3.’te Hakimiyet adli sitenin 15 — 19 Ekim 2023 tarihleri arasindaki haberlerinde yer alan tik tuzag
ornekleri goriilmektedir. Sekildeki mangetler analiz edildiginde, ayni haberin (ciftgi) farkli sitelerde farkli
bigimlerde tik tuzagi ile medya takipgilerine sunulabildigi goriilmektedir. Ayrica sitenin uzun agiklamalar ya da
uzun mangetler kullansa da kasith olarak merak uyandiracak bdoliimlere kapak fotografinda yer vermedigi
anlasilmistir.

K, . g
Herkesi sahibinden araba sahibi
Konya'nin basi o hayvania belada: yapiyordu: O araba firmas: liretimlerini
3 siyasi parti kapandi! Korkulu ritya son bulacak! durdurdu!

alan ve tartismalara neden olan yaziyla BiM'de indirimler basladi! BiM 17 -20 Genglik ve Spor Bakam Osman Agkin
ilgili gergekier belli oldu: Muhalif Ekim Aktiiel Katalogu yayinlandi...iste Bak'dan Konya veledromu ile ilgili dikkat
kesimin paylagamlan dogru degnl' firsat tiriinleri ¢eken agiklama!

Sekil 3. Hakimiyet sitesinin tik tuzagi érnekleri.

Gazetelerin haber siteleriyle ilgili analizleri tamamladiktan sonra arastirmanin verilerinin topladig
tarihlerdeki ii¢ gazetenin de sosyal medya paylasimlar1 incelenmistir. Tablo 3. 15-19 Ekim 2023 tarihleri arasinda 3
sosyal medya hesabinin gonderi sayilar1 ve tik tuzagi oranlarini gostermektedir. Veriler incelendiginde sitelerin sosyal
medyada da yogun bir bigimde tik tuzag1 olan haberleri paylastigi goriilmektedir. Yenihaber ylizde 62, Merhabahaber yiizde
70, Hakimiyetmedya ise ylizde 44 oraninda tik tuzagi igeren gonderi paylasmistir.
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Tablo 3. 15-19 Ekim 2023 Tarihleri Arasinda 3 Haber Sitesinin Gonderi Sayilart ve Tik Tuzagi Oranlari.

15.10.2023 16.10.2023 17.10.2023 18.10.2023 19.10.2023 (_?2;'
Twitter Hesabi Top. Top. Top. Top. Top.
Top e TPy TOP e TR e TP e T %
Gon. Gon. Gon. Gon. Gon.
Tuz. Tuz. Tuz. Tuz. Tuz.

@yenihaberden 15 8 28 23 48 28 34 16 37 26 162 101 62
@merhabahaber 10 9 17 12 19 14 17 9 13 9 76 53 70
@hakimiyetmedya 0 0 2 1 2 1 3 1 2 1 9 4 44

Gazetelerin Twitter hesaplar1 incelendiginde bu sosyal medya mecrasina 6zgi bir igerik tespit edilmemistir.
Haber siteleri bu alan1 adeta internette yayinladiklar1 haberleri paylasmak icin bir kanal olarak goérmektedir. Bu
durum sosyal medyanin yapisina uygun degildir. Sosyal medyada daha ¢ok kisiye ulagmak i¢in 6zgiin icerikler
iretmek biiyiilk 6nem tagimaktadir. Gazetelerin bu durumu g6z Oniinde bulundurmadigi ve sosyal medya
vasitastyla ¢ok biiyiik kitlelere ulasamadigi, igeriklerinin goriintiillenme miktarlarindan da anlasilmistir. Yerel
gazetelerin farkli mecralara uyum saglama konusunda bazi eksikleri bulunmaktadir.

Yerel gazeteler, yerel internet haberciligini ayri bir alan olarak degil de geleneksel haberciligin bir uzantisi
gibi gérmektedir. Yerel internet haberleri, basili gazetelerin kopyasi seklinde yayinlanmakta, icerikler de gazetede
calisanlar tarafindan hazirlanmaktadir. Yerel internet haberciliginde mobil uygulamalar yeterli seviyede
kullanilmamaktadir. Yerel igerikleri okumak isteyenler internet sitesine yonelmek durumundadir ¢iinkii cep
telefonuna 6zgi bir uygulama kullanamamaktadir (Ata, 2022, s. 231).

SONUC TARTISMA ve ONERILER

Degisimin siirekli oldugu diinyada, en geleneksel medya bigimleri bile yeniliklere ayak uydurmus ve ciddi
bir doniisiim yasamustir. Insanlarin en énemli ihtiyaglar1 arasinda olan haberi, kitlelere ulastiran gazeteler bile
yeni medya bigimlerine donligsmiistiir. Gazeteler gliniimiizde ya dogrudan yeni medya bigiminde yani internet
haber sitesi olarak kurulmakta ya da geleneksel gazeteler iki mecray1 birlikte yiirtitmektedir. Geleneksel
yayincilik, 6zellikle de gazeteler varolus miicadelesiyle devam etse de yeni yayincilik bigimi daha basat roldedir.

Internetten haber verilebilmesinin kolaylasmasi, dahasi isteyen herkesin gerek sosyal medya gerekse web
sitesinden gazetecilik faaliyeti yiriitebilmesiyle rekabet ve gelir kaygisi artmis, bunun sonucunda da haber
kuruluslart kendi mecralarinin okunmasi igin farkli yontemler denemeye baslamugtir. Sitelerin ve sosyal medya
hesaplarinin ziyaret edilmesini artiracak etik yontemler oldugu gibi tik tuzaklarina benzer etik dis1 yontemlerle de
bu amaca ulagsmaya galisan mecralar bulunmaktadir.

Kiiresel anlamda meydana gelen bu doniisiime yerel gazeteler de ayak uydurmustur. Daha fazla ziyaretgi
toplayabilmek adina yerel gazeteler de yogun bir bigimde tik tuzaklarina basvurmaktadir. Bu arastirma bu
dunumu net bir bigcimde ortaya koymaktadir. Oyle ki en az tik tuzag uygulayan haber sitesi bile mansetlerinin
yiizde 50’sinden daha fazla tik tuzagi yapmistir. Bu oranin yiizde 80’1 gectigi giinlerin olmasi, genel toplamlarda
da neredeyse her 3 haberden 2’sinde tik tuzaginin bulunmasi, arastirmanin 6énemli bir sonucudur. Sosyal medyada
da benzer bir sonug ortaya ¢ikmistir. Haber sitelerinin sosyal medya paylasimlarinda bazi giinlerde yiizde 90’a
varan tik tuzagir uyguladigi tespit edilmistir. Genel toplamda sosyal medyada en az tik tuzagi yapan haber
sitesinin bile neredeyse her iki haberinden birinde tik tuzagi varken, diger haber sitelerinin de gonderilerinde
ylizde 62 ve ylizde 70 gibi yiiksek oranlarda tik tuzagina bagvurdugu anlasilmistir.

Calismadan elde edilen bulgular neticesinde yaygin medya gibi yerel medyanin da tik tuzaklara yogun bir
bigimde basvurdugu anlagilmistir. Arastirilan 3 site igerisinde en yiiksek oranda tik tuzagina basvuran sitenin
ziyaret edilme siralamasinda birinci, en az tik tuzagina basvuran sitenin de ziyaret edilme siralarimda sonuncu
¢ikmasi tik tuzaklarinin hedefine hangi seviyede ulastigini gostermesi bakimindan énemlidir.
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Arastirilan her 3 sitenin de internet sayfasinda sosyal medya hesaplar1 bulunmaktadir. 3 site de Basin Ilan
Kurumunun ilanlart disinda kendi haber sitelerindeki icerikleri bire bir ayni olacak sekilde paylagsmaktadir. Bu
anlamda c¢agin gereksinimlerine uygun bicimde sosyal medyaya Ozgii haberler iiretilmemesi yerel haber
sitelerinin bu mecray:1 sadece bir yeniden iletim kanali olarak gordiiklerini ve yeterince 6nem vermediklerini
gostermektedir.

Bu calisma kapsaminda yerel haber sitelerinin tik tuzagi oranlari ve sosyal medya kulanim tercihleri
arastirilmustir. Ilerleyen calismalarda birden ¢ok SEO istatistigi elde edilip, daha sonra yerel sitelerin tik tuzag:
oranlari ile karsilastirma yapilabilir. Ayrica yerel haber sitelerinin tercih ettigi tik tuzagi yonteminin ziyaret
edilme tizerindeki etkisi arastirilabilir.

Finansal destek beyani: Yazar bu ¢aligma i¢in finansal destek beyan etmemistir.

Cikar Catismasi: Cikar catismasi yoktur.
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EXTENDED ABSTRACT

News, which has an important role in shaping people's lives, can be obtained from many channels, tools
and applications. Competition has also increased due to the high number of news channels. As a result, the
situation of resorting to clickbait practices in order to profit from news has emerged. In this study, the attitude of
local news websites towards clickbait and their social media strategies were investigated.

In this study, an answer to the question "Do local media resort to clickbait practices on online news
websites and social media accounts?" was sought. The aim of the study is to reveal the attitude of local news
websites regarding clickbait practices in their headlines and social media accounts and to understand to what
extent the traps achieve their goals. In the study, headline news and social media posts of 3 local internet news
sites between 15.10.2023 - 19.10.2023 were investigated by content analysis method. It was determined that there
were a total of 240 headline news on 3 websites on these dates. As a result of the analysis, it was revealed that
Yenihaber, Merhaba and Hakimiyet resorted to clickbait at a rate of 74 percent, 72 percent and 55 percent,
respectively. These sites also ranked in the same order in terms of visits in similarweb statistics. Compared to the
studies conducted in the last few years, it is understood that news websites continue to resort to unethical methods
in order to be visited more, and even the rates of clickbait have increased. Thus, it is understood that clickbait has
reached its target.

When the examples of clickbait in the news of the website Yenihaberden between October 15 - 19, 2023
are examined, it is understood that it was prepared in a way to arouse serious curiosity. The website uses many
methods of clickbait. In addition, clickbaits are made in different areas of interest that will attract the attention of
the majority of the society in terms of subject matter.

When the examples of clickbait in the news articles published on Merhabahaber between October 15 - 19,
2023 are examined, it is understood that the newspaper used visuals independent of the subject (gendarmerie
news) in the news in order to direct the perception, or intentionally edited the photographs in some visuals to
prevent the most important information from being understood (bankruptcy news).

An analysis of the examples of clickbait in the news articles of the website named Hakimiyet between
October 15 - 19, 2023 shows that the same news item (farmer) can be presented to media followers with clickbait
in different ways on different websites. In addition, it was also found that although the website used long
explanations or long headlines, it deliberately did not include sections that would arouse curiosity in the cover
photo.

When the number of posts and clickbait rates of 3 social media accounts between October 15-19, 2023 are
examined, it is seen that the websites intensively shared clickbait news on social media. Yenihaber shared 62
percent, Merhabahaber 70 percent, and Hakimiyetmedya 44 percent of posts containing clickbait.

The study also revealed that newspapers do not use social media in accordance with today's conditions, do
not produce content specific to it, and see it only as a tool to retransmit the news on their websites. Newspapers
also intensively share clickbait news on their social media.
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